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ACCIONES
ESTRATEGICAS

OBJETIVOS ESTRATEGICOS

La Mesa Directiva del periodo 2014-2015, de este
Comité de Turismo y Convenciones de Tijuana se
complace en presentar las actividades realizadas
durante los meses de Noviembre de 2014 a
Septiembre del 2015 para la promocién y el
fomento turistico de la ciudad, logrando las metas
y objetivos planteados a través de acciones
estratégicas como:

(¢’ Posicionar Tijuana como una alternativa viable
y segura de destino en el mercado natural del Sur
de California.

(& Atraer nuevamente al Turismo del Sur de
California.

(¢ Consolidar la relacion de trabajo con las
Autoridad Turistica de San Diego.

(¢’ Apoyar la promocion en conjunto del Estado de
Baja California entre los Comités de Turismos.

(¢' Impulsar a nivel Federal el Estado de Baja
California y sus productos turisticos.

(¢’ Atraer Congresos y Convenciones a la ciudad
de Tijuana y a la zona metropolitana, con trabajo
en equipo de Cotuco Rosarito, Baja California
Center y Comité de Turismo y Convenciones de
Tijuana.

(¢’ Impulsar la consolidacién del Turismo de Salud
en Tijuana a nivel Nacional e Internacional y
estimular el uso de los servicios Turisticos.

(¢’ Gestionar y apoyar la integracion de 3 clusters
en Tijuana: el Deportivo, Inmobiliario y LGBTI.

(£’ Canalizar los esfuerzos y fomentar la cultura de
anfitrionia en los prestadores de Servicio
Turistico.

(¢ Brindar capacitacion de atencién, servicio y
trabajo en equipo al secgtor turistico.

(& Crear herramientas innovadoras y practicas
para difundir la oferta Turistica de la ciudad.

(&’ Coordinar esfuerzo y trabajo en conjunto con la
Secretaria de Turismo del Estado de Baja
California para fortalecer la promocion turistica en
todos sus segmentos de interés comun.
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ALIADOS (&
ESTRATEGICOS

Como una fortaleza invaluable para este Comité de Turismo, se planted la necesidad de fortalecer las alianzas
estratégicas con los prestadores de servicios turisticos, gobierno, iniciativa privada, medios de comunicacion,
con quienes ampliamos una politica de apertura y trabajo en conjunto para generar mejores y mas grandes
proyectos con la ayuda de todos.
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ESTADISTICAS

Es importante, no solo especular con datos sin tener los
fundamentos y durante ésta gestion se analizaron en base a
numeros contundentes el desarrollo de la actividad turistica, por
ello la tarea del Comité de Turismo, fue integrar este banco de
informacion con datos de sumo interés que muestran la
recuperacion de la actividad turistica en la ciudad, cifras positivas
que expresan un incremento del flujo de visitantes en un

8.5%, que representa 6.8 millones de turistas y visitantes.

9.6”

OCUPACION

Ocupacion Hotelera
4y 5 Estrellas

Incrementd en un 9.6% con una
ocupacion del 66% en promedio
para este afo.

1.

PASAJEROS

Pasajeros en la Central
Camionera

Incrementé en un 3% el fluo de
pasajeros en 351 mil 467 pasajeros, en
particular foraneos a esta ciudad.

42

OCUPACION

Ocupacion Hotelera
Hoteles Econdmicos

De igual forma se presentd un
incremento del 5% en ocupacion con
un promedio del 42%.

I\%ILLONES
VEHICULOS

Aforo Vehicular Tijuana -
La Mision
Incrementé en un 23% en ambos

sentdos, es decir 4.7 milones de
vehiculos por el corredor turistico.

1 7mi|

VISITANTES

Visitantes atendidos en MITs
del Comité

Atendimos un total de 17 mil visitantes,
un 20% mas que en el periodo anterior.

B B MiLLONES
PASAJEROS

Pasajeros en el
Aeropuerto

El flujo de pasajeros presentd un incremento

del 2%, debido a que Tijuana es el destino
con mayor conectividad en toda la Republica

Mexicana, transportando un total de 2.7
millones de pasajeros, del cual, el 12% es
un incremento de pasajeros internacionales.

MILLO
PERSON

Cruces Fronterizos
San Ysidro y Otay

El cruce de persona registrd un
incremento de 9.3%, llegando a un total
de 28.2 millones de cruces.




INDIGADORES
HISTORICOS

Hoy en dia existe mucho trabajo por realizar para continuar posicionando Tijuana como un destino turistico de
primer mundo, asi como recuperar la confianza de nuestros visitantes que dia a dia vuelven a esta dinamica
Ciudad. Y muestra de ello son los numeros que demuestran el trabajo intenso que hemos realizado y que se
observa en un mayor flujo de turistas y visitantes en Tijuana.
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66.10%
2010 2011 2012 2013 2014 2015*
¥ PASAJEROS EN EL AEROPUERTO
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$ TARIFA PROMEDIO

$1,100 M.N.
2010 ! !12 ! I‘M 2015*
ﬂo' CRUCES FRONTERIZOS DE PERSONAS
47.9 millones
de personas
2010 ZOI 20! 20! ZOI 2015

* Estimacion basada en el comportamiento mensual de los indicadores turisticos de este 2015.
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INDICADORES
A4.4%

PROYECCION 2015
Personas en Garitas de
4.5 millones de Llegadas en el

:H []
San Ysidro y Otay
Aeropuerto Internacional

)16

7.5 millones de Vehiculos por el
Corredor Tijuana - La Mision

=1.7"

631 mil pasajeros en la Gentral de
utobuses de Tijuana
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AVENIDA v
REVOLUCION
FACTS

Se realizd un segundo censo en la Ave.

Revolucion para conocer la percepcion de los

Comerciantes de esta avenida, asi como

identificar el panorama actual de los comercios !
existentes, al igual que la transformacion - 4 u.nr'.'.u'ﬂl
experimentada por esta arteria turistica. '

GIROS DE LOS COMERCIOS

e Artesanias/Curios - 48 e Licorerias - 3 5 4 20

¢ Restaurantes/Comida Rapida - 49 ® Ropa/Articulos/Boutiques - 18 u 0
e Oficinas - 52 e Hotel/Motel - 6

e Comercios - 53 e Tatuajes - 4

e Clinicas/Consultorios - 23 e Estacionamiento - 7

¢ Farmacias - 12 e Escuela-3

« Diversion - 45 e Sex Shop - 2 Operando

e Super Mercados - 2 e Cajeros/Bancos - 9 359/ negOCiOS
e Arte y Cultura - 20 e Casinos - 2

Con un incremento del 3.1% de negocios, destacé la apertura de

restaurantes y comida rapida en un 8%, asi como los bares en un 16%. 44.1 0/0

SEGMENTACION POR TIPO DE CLIENTES EN AV. REVOLUCION

TURISTAS NACIONALES TURISTAS INTERNACIONALES

Cerrados

314 / negocios

Origen / Procedencia

® 50% Residentes ® 40% Sur de California 0 70
(y * 30% Regionales 0/ * 10% Otros estados de USA [ ] 0
0 ¢ 20% Interior de la Republica 0
Gasto Promedio @¢lares) E

o Residentes $23.23 o California $45.40 En Renta
$2323 « Regionales $19.50 $4570 * Otros estados $77.20 6/ negocios
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PERFIL DEL
TURISTA

,ﬁ‘; >,
91.5%.  43.1

JDistrito Federal 26.5%.
alifornia 13.7%
1.3%

02 9.1%

onora 7.1%

Baja California Sur 5%
Nuevo Leon 4.8%

California 89.1%
Nevada 1.2%
Nueva York 0.9%
Washington 0.9%
Inglaterra 0.8%
Texas 0.6%
Florida 0.5%

P
@ urisTa ExTRANJERD (56. %) y
@ urisTa naciona (43.1 %)

ESTANCIA PROMEDIQ ©1)

Tiempo Promedio del Excursionista

7 dIaS e Promedio en horas 5.5 hrs.
Nacional
eDe4abhrs. 48.9%
eDe1adlhrs. 24.1%
5.1 dias e De7a10hrs. 21.2%

Extranjero * Més de 10 hrs. 5.5%




TURISMO DE
REUNIONES

Hemos trabajado en fortalecer la atraccién de
congresos y convenciones mediante el trabajo en
conjunto con los principales actores, y buscar con ello
una profesionalizacion de nuestros servicios turisticos
complementarios que giran alrededor de este segmento
de Turismo de reuniones, tal esfuerzo ha logrado atraer
y realizar en Tijuana un total de 34 Congresos,

e XXIV Simposium de Colegio de Oftalmologia de Baja California 2074

¢ 1er. Congreso Nacional de Equidad de Género 2015

e XI Congreso Internacional de Danza, Competencia y Workshop 2075

¢ Primer Congreso Nacional de Equidad y Género 2015

e Congreso internacional de Investigacién Tijuana, Ci2T 2015

e XXXV Congreso Nacional Asociacion Mexicana de Quemaduras A.C. 2015

® XVIIl Asamblea General Ordinaria de la ASOFIS

e Congreso Nacional de Psicologia y Asamblea Nacional 20715

TURISMO DE REUNIONES | 13

Convenciones y Exposiciones tanto nacionales como
regionales. Con un promedio de 18.6 mil turistas del
segmento de reuniones, generando un total de 8,911
cuartos noche y una derrama aproximada a los 43
MDP, contribuyendo en la economia local y dejando una
derrama importante no solo en la ciudad si no en el
propio estado.

e Asamblea Anual de Directores de Zooldgicos y Acuarios de la Republica
Mexicana

¢ LVX Reunién Dental de Provincia 2015

¢ XVI Encuentro Regional de Danza Folklérica Teppeg Notu

e XIX Congreso Regional de Medicina General y Familiar y Xll Mega Cumbre
del Noroeste para Médicos de Atencién Primaria

e XXII Congreso Estatal de Pediatria de Baja California y | Encuentro Estatal
de Enfermeria Pediatrica

e XV Convencién de Ingenieros en Electrénica y Aerondutica de México y la
Convencién del Colegio de Ingenieros en Comunicaciones y Electrénica del
Sector Aéreo

e XVI Congreso Internacional del Colegio de Médicos Veterinarios en
Pequeias Especies de Baja California

¢ Expo Beauty Trade Show

e XLIIl Congreso Nacional y Asamblea General de la Confederacion de
Colegios y Asociaciones de Abogados de México A.C.

® Baja Weekend International

¢ Asamblea Anual de la FFIMPES 20715 CETYS

¢ 10 Expo Construccion Internacional Tijuana 2015

® Encuentro Internacional de Arquitectura y 98 Asamblea Anual 2075

e Expo Construccion Internacional Tijuana 2015

e Congreso Nacional de la Federacién de Colegios de Ingenieros Civiles

¢ Reunion Mundial de UNI Global Unién Gaming

¢ Retos y Oportunidades del Empresariado Mexicano

-

Congresos, Convenciones y
Exposiciones

e XXIIl Congreso Internacional de Cirugia Plastica Facial y de Contorno
Corporal

e XXI Convencioén Bi-nacional de Contadores

® 7mo. Encuentro de Senadores JCI de las Américas y el Caribe

e Seminario Franquiciando desde las Trincheras

18 630

Asistentes & Cuartos/Noche

md

Derrama Economica

= & -~
= =
T a
- [
-
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REUNION CON SECTURE Y
ESPECIALISTAS EN EL SEGMENTO DE
REUNIONES

Nos reunimos con la Secretaria de Turismo del Estado,
Consejo de Desarrollo Econdmico, el Baja California Center,
Fideicomiso Publico para la Promocion Turistica y Cotuco
Rosarito, para analizar la propuesta presentada para
fortalecer el Turismo de Reuniones y el trabajo en conjunto
para dicho objetivo, uniendo asi esfuerzos y recursos para
la atraccion de mas congresos y convenciones.




BLITZ

TURISMO DE REUNIONES
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Se realizaron dos blitz en la Ciudad de México, mediante la colaboracién y trabajo en equipo, se
coordinaron los esfuerzos entre el Comité de Turismo y Convenciones de Tijuana, COTUCO Rosarito y el
Baja California Center, Volaris, Mannix Rent A car, para fortalecer el segmento de Turismo de Reuniones,
llevando a cabo visitas de prospeccion a empresas organismos, camaras, asociaciones, colegios e
institutos con tomadores de decisiones en el Distrito Federal, con el objetivo de mostrarles los atractivos
e infraestructura turistica con la que cuenta nuestro Estado.

¢ Asociacion Nacional de Cardiologia

¢ Academia Mexicana de Neurologia

e Escuela de Estudio para la Obesidad

¢ Asociacion de Distribuidores de Llantas y Plantas

e |nstituto Mexicano de Ingenieros Quimicos

Hidraulicas

¢ Asociacion Nacional de Distribuidores de Medicinas

e Asociacion Mexicana de Maestros de Ingles MEXTESOL

e Asociacion Mexicana de Comunicacion y Audiologia

A.C.

e Asociacion Mexicana de Empresas de Seguridad Privada

e Asociacion Nacional de Centros Bancarios y Transmisores

e Asociacion Nacional de Médicos Veterinarios Especies y
Bovinos

de Dinero

¢ Asociacién de Fabricantes de Pinturas y Tintas

e Colegio de Medicina Interna

e | aboratorios ALCON

e Asociacion Mexicana de Impartidores de Justicia

e Federacion Mexicana de Diabetes

e Asociacion Mexicana de Fibrosis Quistica

¢ Asociacion Mexicana de Terapia Intensiva y Pediatrica

e Asociacion Mexicana de Terapia Familiar

e Grupo Comunicador ALBA

e Asociacion Mexicana de Directores

e Corporativo Volaris

e Asociacion Psiquiatrica Mexicana

e Anfitriones Empresariales

¢ Asociacion Mexicana de Gerontologia y Geriatria

e Grupo Destinos

e Asociacion Nacional de Facultades y Escuelas de Contabilidad

y Administracion

e Grupos 2 Go

e Corporate Travel Services

e Asociacion Farmacéutica Mexicana

POSTULACION DE SEDES

e Carlson Wagonlit Travel

Con el fin de que Tijuana sea considerada sede para proximos congresos y convenciones en coordinacion el equipo del Comité de Turismo de
Tijuana con COTUCO Rosarito y el Baja California Center se crearon las estrategias de persuasion y venta del destino para que los tomadores de
decisiones del congreso o convencion, elijan a Tijuana para su préximo evento, llevando desde luego lo mejor de Baja California como una regioén

integral para fortalecer un mejor producto turistico.

DERRAMA ECONOMICA
600 556
personas cuartos
Asistencia Cuartos
aproximada Noche

Seminario Nacional de Presidentes
y Directores de COPARMEX 2016

Competencia: Chiapas, Veracruz y Zacatecas

XXl Convencion Anual CANACOQ 2015

Competencia: Aguascalientes y Zacatecas
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VENTA D E afio se han visitado méas de 40 asociaciones, colegios,
institutos, confederaciones y otras instituciones
D ESTI N 0 tanto de la Ciudad de México como aqui en Tijuana.

Durante los meses de julio a septiembre del 2015, se
han registrado las siguientes acciones con organismos
en Tijuana como parte de esta estrategia del
departamento de Venta de Destino para ofrecer los
apoyos y gestiones que brinda el Comité de Turismo y
Convenciones de Tijuana:

Como parte de las acciones implementadas en este
periodo de gestidn, se fortalece el area de Congresos y
Convenciones mediante el departamento de Venta de
Destino el cual tiene como objetivo realizar visitas a
colegios, organismo, instituciones y dependencias que
realizan congresos y convenciones, asi como ferias y
expos apoyando e incentivando que estos eventos se
realicen en la ciudad de Tijuana, generando una
importante derrama econdmica. En el transcurso del

Se realizaron 14 presentaciones a Colegios Yy

organismos para dar a conocer estos apoyos Yy
gestiones que brinda el Comité de Turismo de los cuales

[ I"[‘! \ VISItaS - 40 : el 70% estan muy interesados en poder traer su

evento a la ciudad de Tijuana:

¢ Colegio de Cirugia Plastica Estética y Reconstructiva

% Llamadas - 1 30 l .« Asociaci6n de Endoscopia de Columna

¢ Asociacion de Neumologia y Cirugia de Térax

%& - ortl l m | g * Colegio de Quimicos Farmaceéuticos Bi6logos Tijuana
& LLy iy

:."'. p ¢ Colegio de Ginecologia

lm M cOrreos 51 § ¢ Colegio de Oftalmologia de Baja California

¢ Colegio de Ingenieros Topografos de Baja California

‘m ¢ Colegio de Comunicdlogos
J : - * Asociacion de Tenis de Baja California

e Asociacion de Ajedrecistas de Baja California
¢ Colegio de Odontdlogos

¢ Colegio de Cirujanos Dentistas

e Culinary Art School

* Mujeres de Alcance

=1
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Foraneos Locales Cuartos/Noche Derrama

XL Congreso Nacional de Infectologia y Microbiologia * 400 100 444 2.2 mdp
Congreso Nacional de Oncologia 600 200 667 3.3 mdp
(La);)r(]);(isrzmblea General Ordinaria de la Confederacion Nacional 1500 200 1667 8.4 mdp
o e e SO Y oSolSeoda oo de gy g e 28mdp
o ) e NN 01 i N e )0 0 s 267mdp
)é)lzgloggzi\(/’)in::’\l%}zl;l(a0|onal de la Industria Maquiladora y de 500 300 556 2.8 mdp
XXXVII Congreso Nacional de Medicina Homeopética 350 150 389 1.9 mdp
Competencia de Estilismo Canino Internacional “Baja Grooming” 50 350 56 2.3 mdp
Il Congreso Estatal y | Binacional de Medicina Familiar 450 150 500 2.5 mdp
XXVII Congreso Mexicano de Colegios de Ortopedia y Traumatologia A.C. 700 200 778 3.9 mdp
Seminario Nacional de Presidentes COPARMEX 2016 300 75 333 1.7 mdp
Congreso de la Asociacion Internacional de la Prensa Deportiva 200 50 222 1.1 mdp
XXVII Congreso Nacional en Medicina de Urgencias y Trauma 250 150 278 1.4 mdp
Il Congreso Estatal de Medicina Familiar 500 100 556 2.7 mdp
Congreso Nacional de Cirujanos Plasticos AMCPER 250 100 278 1.4 mpd
Congreso Internacional de Valuacion Tijuana 600 200 1600 8 mdp
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TURISMO
DEPORTIVO

INTEGRACION DEL CLUSTER DEPORTIVO

Con el objeto de impulsar el turismo deportivo, el Comité de Turismo y Convenciones de Tijuana encamina los
esfuerzos en fortalecer la oferta deportiva de la ciudad, mediante la integracién de un cluster que tiene como objetivo
incrementar la promocion de este segmento y fomentar la afluencia turistica en Tijuana de aficionados a los deportes,

generando mayor derrama econdmica en la ciudad.

Participantes:

e Secretaria de Turismo del Estado de Baja California

e Instituto del Deporte y Cultura Fisica de Baja California

e Secretaria de Desarrollo Econémico de Tijuana

e Consejo de Desarrollo Econémico de Tijuana

¢ Club Tijuana Xoloitzcuintles de Caliente

e Club de Béisbol Toros de Tijuana

e Zonkeys de Tijuana

e Zanfer Box

e Salén de la Fama

+20%

Mas del 20% de los asistentes a los partidos son
extranjeros con derramas que van desde 1.7 millones
de pesos por juego’.

* 7 millones de ddlares por juego de Xolos de Tijuana.
* 1.5 millones de pesos por juego de Zonkeys de Tijuana.
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TURISMO
DE SALUD

Debido a la importancia que tiene para la ciudad el Turismo de Salud, hemos desarrollado un programa para la atencién
segmentada del México americano, quien busca atencién médica en su idioma y con una atencién amigable, asi como
un precio bajo sin descuidar la calidad. Hemos iniciado este programa pensando en este segmento, que es solo un
paso del gran mercado que existe en Tijuana con su gran variedad de especialidades y oferta médica.

+1276m PACIENTES

EVENTOS CON PRESENCIA EN TURISMO DE SALUD

e Cumbre de Turismo Médico en Tamaulipas ¢ Plaza México en Lynwood, CA.
e Nacional LBWA en los Angeles, CA. e Camaras de Comercio de National City y San Ysidro
e Evento de San Diego/ Lic. Gaston Tessada e Convencion de Ciudades Hermanas en Riverside, CA.

e Consulado de México en Los Angeles, CA.

DISTRIBUCION DE DIRECTORIO MEDICO

SANA
Con mas de 10 mil directorios, los cuales seran distribuidos a través de la Lider en
promocion de la tarjeta médica, Camaras y Organismos en diferentes puntos Turismo

donde se concentra la comunidad latina, asi como en diferentes eventos del
sur de California.

*1 Omil

=

En su'GASA, en srIDTONTAGY K
con su GENTE &l §.
L |

COMITE DE TURISMO
Y CONVENCIONES
DE TUANA
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TARJETA
MEDICA

gra\ de salud

Tarjetade Descuento

ma ‘nte

Fechade yendimiento

A casa,
FolioNo. ~ = 2erVICI0

—wect USA Phone: (213)250-1534
Desde Tijuana: (664)684-0537

Para consulta sulgre médicos, padecimientos, farmacias,
laboratorios y hospitales, favor de visitar
www.tijuanasana.com

JOINT VENTURE
GRUPO TIMEX

Mediante la elaboracion de un estudio de mercado para establecer
estrategias comerciales que permitan detonar un mayor nimero
de visitas de turistas por el tema de salud, se cred una herramienta
llamada Tijuana Sana, la cual pretende atraer a mas de 30 mil
pacientes que utilizaran los diversos servicios médicos que ofrece
Tijuana.

Tijuana Sana es una tarjeta de descuentos en clinicas, laboratorios
asi como en restaurantes, hoteles y comercios. Ya con
antecedentes de éxito en otros ciudades como: Londres, Berlin,
Paris, Roma, New York entre otros.

Se realiz6 un acuerdo comercial con Grupo TIMEX de
inversion para fomentar 3 plataformas comerciales,

que ayuden a difundir y promocionar la oferta médica
y turistica de la ciudad ante un mercado globalizado
principalmente del sur de california. Dicha plataforma
consiste en un directorio de bolsillo, un portal
interactivo business-web y redes sociales.

REUNIONES DE TRABAJO

Se realizaron 10 reuniones de trabajo con los colegios y médicos generales, internistas, gineco-obstetras,
odontologos y dermatdlogos acreditados en la ciudad, a fin de integrarlos a los proyectos de promocién, difusion y
estratégicas comerciales para las plataformas comerciales.
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PRESENTACION DE @
PLATAFORMA WEB

Ante la presencia de representantes del Cluster Médico, ﬂ"'
Consejeros y representantes del Comité de Turismo y
Convenciones de Tijuana se presentd la primera

propuesta del sitio web para dar a conocer una
plataforma basada en una estratégicas de marketing
de respuesta inteligente con una interaccion mas
dinamica entre el usuario de servicios médicos vy
turisticos. Con esta plataforma comercial se pretende
dar respuesta a las necesidades de los usuarios de
Servicios Médicos.

ALIANZAS
INTERNACIONALES

Se establecié contacto con la Professional in Human
Resources Associations en Los Angeles, CA., y la
Society for Human Resources en San Diego, asi
como la Medical Tourism Associattion para efecto de
plantear vias de colaboracion mutua en temas de
promocién y difusion de la oferta médica.

PIHRA

Professionals In Human
Resources Aszociation

®
S m M Leading People.
Leading Organizations.

SOCIETY FOR HUMARM
FESOURCE MAMAGEMEMT
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COMUNICACION, EVENTOS
Y RELACIONES PUBLICAS

Como parte medular en generar la confianza del sector e integracion del trabajo en conjunto de promocién y difusion
de Tijuana, se han llevado a cabo durante esta gestién acciones encaminadas a mejorar la percepcion de la ciudad en
diferentes ambitos, Seguridad, Imagen, Generacion de Productos Turisticos, Promociéon de Eventos, Alianzas
Estratégicas con personas, empresas, asociaciones civiles, gobierno, empresas turisticas, comercio, etc, que
promueven la afluencia del turismo en nuestra ciudad.

APQOYOS OTORGADOS
e Difusién en Sitio Web y Redes Sociales +
* Ruedas de Prensa
e Distribucion de material promocional en MITs
e Apoyo econdmico en impresiones
* Envio de correos masivos EVENTOS APOYADOS

e Gestidn de permisos

r— —ll— i
*; -" e
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COMUNICACION
Y PRENSA

Un apoyo importante en los eventos, es la difusion que se da por parte de nuestros amigos de los medios de
comunicacion mediante la cobertura brindada en ruedas de prensa, notas periodisticas, comunicados,
boletines que sin duda refleja el compromiso de participacion de una manera proactiva en la difusién de lo
positivo que sucede en nuestra ciudad. Por ello se trabajo de la mano con la prensa local e internacional
quienes nos apoyan a difundir las cosas positivas y bondades turisticas de Tijuana.

0« 16.6.. 33.4+

Medios Impresos
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Publicity

Portales Web Television
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GIRA
DE MEDIOS

Para dar a conocer algunos eventos emblematicos en la ciudad de Tijuana, se realizaron giras de medios que sin duda
alguna fortalece la promocién y genera un mayor interés de los visitantes y turistas, quienes programan con tiempo su
visita a esta ciudad asi como las actividades que realizaran como consecuencia de visitar Tijuana por el motivo de la
promocion de los eventos.

Miaiiel Al ;-'ii_ll:-‘l.llﬁ.l.:.l. :
Un Nuevo Dia - Telemundo San Diego La Hora Extra - Uniradio TV

TV Azteca
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RELACIONES
PUBLICAS

Como parte del trabajo que se realiza para fortalecer la
buena imagen del destino a nivel nacional e internacional
se mantiene la generacion de noticias positivas y se
fortalecen las relaciones con autoridades
gubernamentales de los tres niveles en México, asi como
en Estados Unidos, entre las cuales se encuentran:
Homeland Security, San Diego Tourism Authority, 51st
District de California, Representante de la Secretaria de
Turismo Federal en San Diego, San Ysidro Chamber of
Commerce y San Diego Regional Chamber, quienes
propiciaran la visitan de un mayor niumero de funcionarios
del Sur de California.

VISITA DE JOE TERZI, PRESIDENT & CEO
SAN DIEGO TOURISM AUTHORITY

SECTUR

SECRETARIA DE TURISMO

N
SHiop

TOURISM AUTHORITY

La relacion con San Diego se ha fortalecido como nunca, y como parte del convenio de colaboracion con la Autoridad
Turistica de San Diego, su Presidente y CEO Joe Terzi, visitd la ciudad de Tijuana, con la intenciéon de conocer de
primera mano las bondades turisticas que ofrece nuestra ciudad y disfrutar de su gastronomia, su hospitalidad, sus
eventos, y sobre todo de la pasién que se vive en los juegos del equipo de casa Club Tijuana Xoloitzcuintles de

Caliente.

._“_,

R

“Para Ia Autoridad Tur)'stica de San
Diego Ila inseguridad en Tijuana no
es tema” - Joe Terzi
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PARTICIPACION EN REUNION CON BOARD OF
DIRECTORS SMART BORDER COALITION

Participamos en la reuniéon de la junta de directores del
Smart Border Coalition, para retomar temas de gran
relevancia para la zona fronteriza como los cruces
fronterizos peatonales y senalética para los visitantes y
turistas, asi como las estrategias implementadas por
COTUCO y su homoénimo en San Diego.

FIRMA DE CONVENIO DE COLABORACION CON
TIJUANA INNOVADORA

Se llevo a cabo una firma de convenio de colaboracion
para difundir y promover las actividades, programas vy
eventos que tiene Tijuana Innovadora, para la atraccion
de visitantes y turistas mas alla de nuestra frontera.

Ponencia en Congreso Internacional de
Turismo y Desarrollo

Por una invitacion de la Universidad de
Nayarita participé como ponente ante mas
de 400 estudiantes, donde expuse la
importancia de las Relaciones Publicas
en el desarrollo y la promocion del Turismo.
Logrando transmitir dicha importancia a los

futuros profesionistas de la industria turistica.

Recorridos de Cruce Peatonal
Fronterizo

Por iniciativa del Comité de Turismo y por
invitacion del Delegado Federal del INAMI en
Baja California, Rodulfo Figueroa Pacheco,
se llevé a cabo un recorrido para conocer las
instalaciones del nuevo cruce peatonal de
la Garita de San Ysidro, asi como la forma

de operar de los agentes del Instituto
Nacional de Migracién, asi mismo se
realizaron  recorridos con  presidentes

integrantes del CCE y Empresarios de la
ciudad.

Recorrido con Oficiales de la Defensa
Nacional en Tijuana

Recibimos a un grupo de autoridades de la
Defensa Nacional y sus familias, con la
intencion de sensibilizarlos en torno a lo
que ofrece en gastronomia, cultura, historia
y diversion, llevandose una gran sorpresa y
un buen sabor de boca.
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PLATICA EN UABC CON
ALUMNOS DE TURISMO

En el marco del 46 Aniversario de la Facultad de Turismo y Mercadotecnia de la UABC, tuve la oportunidad de
exponer mi experiencia en las Relaciones Publicas dentro del sector turistico, ante jévenes estudiantes de la carrera de

Gestion Turistica.

Fue muy grata esta experiencia de compartir con jévenes que se muestran interesados por la actividad turistica de
nuestra ciudad, que sin duda alguna es unos de los mas importantes ejes de desarrollo econdmico de Tijuana.
Agradezco la invitacion del Maestro Ricardo Verjan, Director de la Facultad de Turismo y Mercadotecnia, quien a su vez
forma parte del honorable consejo del Comité de Turismo y Convenciones de Tijuana.

- e S | r==x,
—— "'EEI' |
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ATENCION
AL VISITANTE

Se continué con la atencién al visitante y turista, mediante la creacidon de nuevas herramientas, asi como la
restructuracion de la informacion brindada al Turista y Visitante que llega a la ciudad, esto con una participacion mas
proactiva y dindamica mediante campafas de anfitrionia durante los dias festivos americanos, dandoles la bienvenida en
las principales zonas turisticas como Ave. Revolucion, Plaza Santa Cecilia, Linea Internacional, Aeropuerto de Tijuana 'y
Playas de Tijuana.

VISITANTES
ATENTIDOS EN MITs

INAUGURACION DE MIT AEROPUERTO

Se logré gestionar un espacio compartido con las
autoridades del Aeropuerto de Tijuana, para
brindar la atencion del visitante y turista que arriba
por via aérea. Este espacio sin duda fortalece la
atencion y crea un vinculo de mayor colaboracion
entre las autoridades aeroportuarias y el Comité
de Turismo en favor del turista que visita nuestra
ciudad. Logrando atender a mas de 3,900 turistas
en el aeropuerto.
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RECORRIDQS DE
SUPERVISION CON ALCALDE

Con el fin de supervisar las obras de mejora en la Zona Centro, en particular de la Zona Norte, asi como para retomar
algunos compromisos a fin de lograr una mejora integral en la zona, se realizaron recorridos con el alcalde Dr. Jorge
Astiazaran Orci para fortalecer los vinculos con el sector turistico de la Ave. Revolucién y constatar la importancia de la
actividad turistica en Tijuana.

RECORRIDQS DE
SUPERVISION CON SSPM

Debido a la relacion estrecha entre
autoridades y con motivo de salvaguardary

vigilar la seguridad de los turistas y ™% -
visitantes que llegan a nuestra Ciudad, se |, '-ﬂ'-’ .
q q q i
implementaron recorridos con el Secretario ﬂ ;-n

de Seguridad Publica en las zonas de mayor | —
afluencia turistica para supervisar los

trabajos de vigilancia y auxilio.
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GESTION DE MIT
EN GARITA
INTERNACIONAL

Cn la nueva operatividad y las nuevas instalaciones del

lado este de la Garita de San Ysidro, se gestiond con las
autoridades de Instituto de Administraciéon y Avalio de
Bienes Nacionales, un espacio digno para brindar
informacion turistica a los visitantes que llegan a la ciudad
de Tijuana de forma peatonal. Y de lo cual ambas partes
seran beneficiadas, ya que sin duda es una cara amigable
del primer recibimiento que tendra el visitante a esta
ciudad.

HERRAMIENTAS PROMOCIONALES

Con la finalidad de dar a conocer la oferta turistica de la ciudad, se
implementaron varias herramientas promocionales que apoyan a
la promocion y difusion de informacion turistica de Tijuana, entre
las que destacan la Guia de la Ciudad, folletos Gastrondmico,
Cultural, Tour Operadores, Cocina Urbana, Walking Tour,
Experiencias y el nuevo Mapa Turistico.

| JUANA

EXPERIENCIAS UNICAS

B UNIGUE EXPERIENCES

Informacion Turist
Tourist Informatiod

Tel. (664)687 9242 /01800 025
o Ph.1888 7752417

www.descubretijuana.q

Informacién Turistica
Tourist Information

Tel.(664)687 9242 /01 800 025 0888
Ph.1888 775 2417

www.descubretijuana.com

& o B o

Tiana
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PROGRAMA DE

|
Con motivo de dar mayor confianza a los visitantes y turistas que llegan a Tijuana,
se realizaron operativos de anfitrionia en diferentes puntos turisticos de la ciudad
como lo es Zona Centro, Plaza Santa Cecilia, Ave. Revolucion, Linea Internacional

durante los dias festivos americanos, logrando asistir a mas de 3 mil turistas y
visitantes con informacion turistica de la ciudad, asi como eventos a celebrarse TUR'STAS Y VlSlTANTES
en esa fecha. ATEND'DOS

IMPACTO ECONOMICO POR DIiAS FESTIVOS AMERICANOS

Un afio importante que refleja el trabajo que se ha realizado en la

atraccion de visitantes del Sur de California y del Turismo

Nacional, pero en particular de este turismo natural que esta a

M D D una distancia de 2 hrs., quien atraido por la cultura, gastronomia,

. hospitalidad, deporte y el excelente clima, marcé una diferencia

DERRAMA ECONOMICA que desde hace 5 afios no se veia.

500me  16.5mop  5.7wmoo

AFLUENCIA DE VISITANTES RESTAURANTES HOTELERIA
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DISTRIBUCION DE
INFORMACION TURISTICA

Se desarrollaron herramientas promocionales novedosas y RWLNVAIRY

N Vacation, 5

actualizadas con la finalidad de dar a conocer la oferta turistica del "g’,'“a"lgg'i’t”ﬂf,vfga
destino, por lo cual se ha realizado una distribucion estratégica en - 200 it =
hoteles, restaurantes y modulos de Informacion del Comité de P wfgzgv;}?"u’vﬁ“;;":'y
Turismo y Secretaria de Turismo del Estado, al igual que en agencias . _,—_,L“’”""""z'";::n'fem s
de viaje y arrendadoras de autos de la ciudad. ; ""l-..; ; j"%z“;ﬁ;meersorwsm "
11 Saming g

" class g
Pparel, "
d more along with %
Vi?. Revaluciun
Picture with

a
tural spaces,

Iportant on,
| Trompo,

the New Work Times sajg
A _incluuing the
'€ in Northwest
Making Science
fun for, Children,

e
—— g .
= T asr:f,;r'(g
J HEET ITR!

el it

+Come m:scnver What:
its all apoyt,

{3
SOME OF THE

easons ns

Eos
ourist Information ?‘29
18887752417 réas

[£]>] DescubreTijuana

TIJUANVA

o FIDERY o~

www.descubretijuana.com
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MANTENIMIENTO DE
MAPAS FIJOS

Se did mantenimiento y actualizacién de 18 mapas turisticos
instalados en las principales zonas turisticas de la ciudad en Zona
Rio, Ave. Revolucion, Playas de Tijuana, lado Este de la Ciudad, Plaza
Santa Cecilia, Linea Internacional, con el objetivo de mantener
informado al visitante en todo momento, de manera actualizada.
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CANAL YOUTUBE ! uw' m
Se desarroll6 un video de la ciudad y la creacion de un canal | ===
Crnmer T 8 —-

de YouTube para promover los videos realizados por el
Comité de Turismo, asi como videos de las bondades
turisticas de nuestra ciudad, con el objetivo de difundir e
invitar al visitante y turista a explorar y conocer mas de
nuestra ciudad previo a su viaje, e informar el trabajo que el
comité realiza en la atraccion y promocion turistica.

P
e
e —m
e
e —

ESTADISTICAS DE SITIO WEB Y FACEBOOK

+405 1+105.

Incremento de visitas a sitio web Incremento de likes en Facebook
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PROYECTOS
ESPECIALES

Se desarrollaron una serie de proyectos que fortalecen la actividad
turistica y que tiene como objetivo la atraccion, difusion vy
fortalecimiento de las relaciones entre instituciones, gobierno vy
prestadores de servicios turisticos.

PASEO DE LAS ESTRELLAS TIJUANA

Este proyecto realizado en la Ave. Revolucién tiene como interés
detonar un atractivo turistico mas en la principal arteria turistica de la
ciudad, la famosa Ave. Revolucion, y que en este primer semestre del
ano en gestién se llevan colocadas 22 estrellas como lo son:

e [aura Pausini e Beatriz Adriana

e José José e Emmanuel

e £/ Consorcio e Raul Di Blassio

e Martin Urieta e Julio Preciado

e Javier Batiz ® Rafael Amaya

¢ Rocio Banquells e Mariachi Vargas de Tecalitldn
e Ramodn Ayala e Damian Alcazar

e José Luis Perales ¢ Pantedn Rococo

e Juan Gabriel e Francisco Céspedes
e [ a Original Banda Limon e Joan Sebastian

e Julién Alvarez e Celso Pina

Dicho proyecto consiste en invitar a celebridades que ya tienen
programada su visita a la ciudad ya sea por un concierto, obra de teatro
y gira de promocion, aprovechando esa visita para ofrecerles un
reconocimiento que consiste en plasmar una estrella, dejando
inmortalizado su nombre y a su vez invitarlos a ser embajadores
turisticos de Tijuana.




CONCIERTO GRATUITO

JUAN GABRIEL
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Con la intencion de generar que Tijuana estuviera en todos los  DERRAMA ECON(')M|CAYAS|STENC|A

medios de comunicacioén locales, nacionales e internacionales se

invité al artista de talla internacional Juan Gabriel para realizar la
develacién de su estrella y un concierto gratuito en la ciudad,
logrando en esta gestidon que el cantautor donara “Una cancion
a Tijuana” de su autoria, la cual sirve de himno para la
promocién turistica y fomenta el
pertenencia del tijuanense, denominada “la Mera Mera”.

COSTO DEL EVENTO

® Ahorro por negociacion de Presidencia
* Ahorro por Concepto de Patrocinios

¢ Total de Ahorros Gestionados

COSTO REAL DEL EVENTO

e0L.] iH ERIFED

I el
e i s A

$8'777,363 pesos
$1'172,637 pesos
$9’950,000 pesos

arraigo de sentido de

i

45 mil asistentes s -

Y]
1

._.Zr ._-ﬂi

BENEFICIOS

¢ Gracias al apoyo del DIF a través de su presidenta
la Lic. Elia Manjarrez de Aztiazaran, se logro
recaudar 32,252 utiles escolares y 688 despensas
mediante una campana recolectora a cambio de
boletos para el concierto.

e Posicionamiento de la marca “Tijuana” en
medios Nacionales e Internacionales como San
diego, Los Angeles, Miami y Espafia.
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COLABORACION ENTRE l@\
COMITES DE TURISMO

Con la intencién de unir esfuerzo de colaboracion en
la promocion integral del estado, el Comité de
Turismo y Convenciones de Tijuana, integré en un
plan de trabajo a los Comités de Turismo del Estado,
realizando dos reuniones de colaboracion y trabajo
con nuestros homdlogos COTUCO Rosarito,
COTUCO Mexicali, Pro Turismo Ensenada y
Ayuntamiento de Tecate, donde se acordo trabajar
unidos para fortalecer la promocion integral de cada
uno de los productos turisticos de la regién y asi
hacer mas atractivo el destino.

RECORRIDO DE ﬁlbmﬁlh
PUENTE BINACIONAL

Por convocatoria e iniciativa del Comité de Turismo
y Convenciones de Tijuana se llevd a cabo una

reunidn para dar a conocer el proyecto del puente
binacional ante autoridades del Ayuntamiento de
Tijuana, entre las cuales se encontraban el Sindico
Social, Regidores, autoridades aeroportuarias,
invitados especiales y prensa.

ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD

Para determinar el impacto econémico, que se da
con la implementacion del Puente Binacional, el
Comité de Turismo y Convenciones de Tijuana,
solicit6 a la Universidad Autonoma de Baja
California, por medio de la Facultad de Turismo y
Mercadotecnia encabezada por el M.C. Ricardo
Verjan, Director de la Facultad y un grupo de
maestros investigadores, realizar un estudio de
impacto econdémico y viabilidad en relacion a la
operatividad del Puente Binacional en el aeropuerto
de Tijuana.
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CONVENIO ENTRE
TIJUANA Y SAN DIEGO

Como un evento histérico para la ciudad de Tijuana, se llevé a cabo la firma de un convenio de colaboracion entre San
Diego Tourism Authority y el Comité de Turismo y Convenciones de Tijuana. Teniendo como objetivo una
participacién de hermandad entre ambas ciudades en materia de promocion, difusion y fortalecimiento de la Industria
Turistica de ambas ciudades, ya que se reconoce que ambas sostienen una economia regional, como Mega Regidn..
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RECORRIDO POR
TIJUANA

Como parte de los trabajos de intercambio y promocion binacionales se realizé un recorrido histérico con la
participacion de 15 alcaldes y lideres de opinién del Sur de California, incluyendo el Consul General de Estados
Unidos en Tijuana y el Consul General de China, cuyo propésito fue difundir la oferta turistica e invitarlos a promover
esta region.

EMBAJADORES
TURISTICOS COMITE DE TURISMO

De este recorrido por Tijuana, Se sostuvo una 1 ¥ CONVENCIONES
reunion en las oficinas del Comité de Turismo vy & TIJUANA
Convenciones de Tijuana, donde se les nombrd

Embajadores Turisticos a los Alcaldes y lideres

de opinion del Sur de California para contar con

aliados estratégicos en la difusion y promocion de

la ciudad en sus ciudades.




APQYO A LA COMUNIDAD
CHINA-MEXICO EN TIJUANA

Se llevaron a cabo dos ruedas de prensa para dar a
conocer la situacion mediatica que acontecia debido
al problema sustcitado con la comunidad China, por
manejo indebido de un insumo no de consumo
humano en México en la cocina de un restaurante
Chino, causa del cierre y clausura de negocios. Por lo
cual el Comité de Turismo y Convenciones de Tijuana,
Canirac Tijuana-Tecate y el Consul General de la
Republica Popular de China en Tijuana, se
manifestaron en apoyo a la comunidad para fortalecer
su economia y seguir generando empleos en Tijuana
todo ello mediante la capacitacion y certificacion en el
manejo de sus alimentos para consumo.

=5

CAMPANA ANTIBULLYING

Con la finalidad de apoyar a la Comunidad China,
que afectada en particular por carecer del
conocimiento en el manejo de alimentos no
permitidos en México. La comunidad china
restaurantera tuvo una baja en sus ventas de mas
del 90%, pero esta campana se enfoco a los nifios
chinos, quienes han sido blanco de burlas y
comentarios ofensivos que humillan y ponen en
mal la integridad de esta comunidad. Por ello el
Comité de Turismo apoya a la campana
#YoTeApoyo, de una estudiante de la Escuela
Secundaria Técnica #15 y que trata de enviar
mensajes positivos y exhortar a la comunidad de
Tijuana, en recobrar la confianza en los
restaurantes de comida china, que no solo en
Tijuana fue afectado si no en todo el estado.

T —

PROYECTOS ESPECIALES

39
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BAJA TASTE

Con el objetivo de dar a conocer un proyecto cinematografico
producido por la UDCI se llevé a cabo una presentacion de la
pelicula “Baja Taste”, ganadora de multiples reconocimientos
en el Festival de Cine de Canes, en la cual se invitd a
personalidades del Sector Turistico y Gastronédmico de ambas
fronteras asi como autoridades universitarias.

Dicho filme muestra a Baja California y en particular Tijuana
como un importante destino gastrondmico y sus productos
originarios de la Baja California, ademas fomenta la innovacién
culinaria desde la creacion de una cocina BajaMed, hasta la

INTEGRACION DEL ﬁ
CLUSTER INMOBILIARIO

Se estd consolido la integracion del Cluster
inmobiliario Real Estate Baja, de la zona costa,
Ocean Homes & Condos donde prevalece la inversion y construccion
171E. CUl inmobiliaria turistica, de ello se han realizado
reuniones para unir esfuerzos en conjunto con el
Comité de Turismo impulsando la promocién de
este sensible mercado. Logrando su
participacién en el evento Baja by The Sea en
San Diego, Ca. Donde sin duda resaltaron las
bondades de la inversidon inmobiliaria en Baja
California.

wn bajalilestylemaga
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BAR
CIRC

UM & BAILEY
S XTREME

RING'iING BROS. AND

Con la finalidad de fomentar la labor altruista
y la diversion sana, el Circo Ringling Bros.
and Barnum & Bailey Circus Xtreme
ofrecié una presentacion a 100 ninos del
DIF encabezados por la Lic. Elia Manjarrez
de Astiazaran, Presidenta del Patronato
DIF Tijuana.

Ademas se nos invitd a dar unas palabras de bienvenida a los asistentes en la funcion de la Edicion 145 Casino Center,
celebrada en San Diego como parte de su gira del 06 al 09 de agosto, a la cual asistieron mas de 56 mil personas,
durante las 7 funciones en las cuales Tijuana estuvo presente a través de unos espacios publicitarios que nos ofrecieron
sin ninguin costo.

TIJUANA
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BAJA BY
THE SEA

Después de 5 afos de ausencia regresa Baja by The Sea para
resaltar las bondades que ofrece nuestro destino Turistico, se
organizé en coordinacion con CANIRAC y el Comité de

Turismo y Convenciones de Tijuana, el evento que se llevd

acabo en Seaport Village de la ciudad de San Diego California,

donde se mostrd lo mejor que ofrece Baja California en

Gastronomia, Cultura, Hoteleria, Ecoturismo y Turismo de

Aventura, Ranchos, etc., de los 5 municipios de Baja California.
)

ASISTENTES

%

PROCEDENTES
DE CALIFORNIA

300

EXPOSITORES

26'45ANOS
12,

INTERES POR VISITAR
BAJA CALIFORNIA
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CONSEJO CONSULTIVO DE
EX-PRESIDENTES

Para reforzar el trabajo emprendido es importante
reconocer la labor de quienes me han antecedido en la
gestion y con su experiencia fortalecer las acciones que
nos hemos encaminado a realizar incrementando la
promociodn turistica. Es por ello que se crea un consejo
consultivo de ex-presidentes quienes apoyan con sus
conocimientos y experiencia el trabajo arduo que se
propone para atraer nuevamente al turismo del sur de
California, turismo salud, turismo de reuniones, turismo
inmobiliario, turismo deportivo, turismo cultural,
gastrondémico, etc.

En ésta gestiéon del Comité de Turismo y Convenciones, buscamos fortalecer segmentos que son de gran

importancia y trascendencia para Tijuana, y uno de ellos es el Turismo LGBTI, quien sin duda muestra solides y
fortalece la economia de la ciudad y que cada dia toma mas fuerza en nuestro entorno social. De ello se
desprenden acciones como el 1er. Festival Rainbow Fest y la Vigésima Marcha LGBTI, en esta Ultima asistimos
a brindar nuestro apoyo vy felicitar el esfuerzo en la realizacién de este gran evento.
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REMODELACION DE
OFICINAS PRINCIPALES

Un trabajo que era necesario es la remodelacion de la Oficina Central, dignificar la atencion que se les brinda
al turista y visitante, asi como a nuestros consejeros, invitados, proveedores y el mismo personal del Comité
de Turismo que sin duda es de suma importancia para mejorar la imagen y el ambiente laboral del organismo,
esto con la ayuda de los fondos FIDEM. Se logré remodelar dos areas basicas la recepcién del organismo y

la sala de juntas.

FESTIVAL DE
COCINA ORIENTAL

Con la intencién de seguir apoyando a la comunidad
China que vive en nuestra ciudad se organizar el 1er.
Festival de Cocina Oriental, el cual tendra lugar en la
famosa Ave. Revolucion y engalana con su cultura,
gastronomia y articulos de dicha comunidad para el
deleite de los visitantes y turistas, asi como del publico
local.

RO . ‘hV
A oriES

TORNEO DE
GOLF BINACIONAL

Se trabaja en el fortalecimiento y vinculacion de los lazos
de trabajo entre Estados Unidos y México mediante un
torneo de Golf Binacional, el cual concentrara jugadores
de ambas ciudades y que pretende apoyar en la
promocion turistica de ambas ciudades, asi como
generar mas sinergias de trabajo en la Mega Region.
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HOMENAJE A
JOAN SEBASTIAN

Emotivo homenaje, a quien en vida quiso contribuir con un granito de arena para fortalecer la buena imagen de la ciudad
de Tijuana para cerrar el desfile que celebrdé el Dia del Charro, reconociendo a quien en vida mostrd siempre un grato
carino por esta ciudad y que a su vez queda inmortalizado en el Paseo de las Estrellas Tijuana con un merecido
reconocimiento a su trayectoria, el “Poeta del Pueblo” Joan Sebastian.

DESFILE
DIA DEL CHARRO

Se llevd acabo un desfile con las asociaciones de charros de la ciudad y del estado acompanados por caballos de Alta
Escuela en la principal arteria turistica de nuestra ciudad, la Ave. Revolucién, retomando las tradiciones de nuestra
ciudad y homenajeando a nuestros charros en su dia, iniciando con la firma de un convenio entre las asociaciones y el
Ayuntamiento de Tijuana.
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OFICINA BINACIONAL

DE PROMOCION

Sin duda alguna la relacién binacional ha sido medular en este periodo de trabajo, ya que existe un turismo natural que
antes visitaba Tijuana y pasaba horas e inclusive dias en la ciudad, de alli se desprenden acciones muy puntuales para
recapturar ese turismo que esta a distancias cortas de vivir una experiencia turistica como Two Nation Vacation.

SAN DIEGO CONCIERGE ASSOCIATION

Se han realizado visitas periddicas a los diversos hoteles
miembros de la San Diego Concierge Association a efecto
de distribuir Informacion turistica de la ciudad de Tijuana.

Hemos cabildeado con el presidente de la agrupacion,
Justin Sondregauh para contar con la participacion de un
Maédulo en su evento anual Partners in Tourism.

SAN DIEGO TOURISM AUTHORITY VCN
(VISITORS CENTER NETWORK)

Por segunda ocasion en la historia el Comité de Turismo y
Convenciones de Tijuana, fue anfitrién de la reunién del
Visitors Center Network, que depende del San Diego
Tourism Authority, al respecto incluimos aqui una cita
textual de la coordinadora Sue Mason, enviado a los
integrantes de VCN:

“Dear VCN, we had an amazing time in
Tijuana yesterday, its definitely time to start
encour?’qing visitors to cross the Border
again.

AP

COFEM (CONSEJO DE FEDERACIONES
MEXICANAS EN NORTEAMERICA)

La COFEM, es la agrupacion de mexicanos mas grande
en el extranjero el cual concentra a un nimero de 30,000
miembros. Asistimos con presencia del Comité de
Turismo y Convenciones de Tijuana al evento de COFEM
en la ciudad de Los Angeles, CA. participando con un
modulo de informacién turistica destacando de esta
invitacion la firma de un convenio de colaboraciéon con
la Sra. Silvia Marin, Presidenta del COFEM.

El convenio en cuestion nos compromete a ofrecer
promociones y descuentos, asi como a una

comunicacion continua entre organismos, asi como a
COFEM a compartir la informacion turistica de Tijuana, y
participar en eventos de promocién de ventas entre su
membresia.

COFEM

Council of Mexican Federations
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REUNIONES
COTUCO - SDTA

Como seguimiento al convenio de colaboracion firmado en
Tijuana entre la Autoridad Turistica de San Diego y Tijuana,
se han realizado reuniones para conocer la manera de
trabajar y promover el programa “Two Nation Vacation”, de lo
cual derivaron acciones como visitas a la ciudad por
autoridades de San Diego, viajes de familiarizacion de
periodistas de la Republica Popular de China, compartir
Informaciéon en su pagina web, eventos e itinerarios de
viaje y visitas de funcionarios del gobierno de Chula Vista |
y San Ysidro.

SAN DIEGO MAGAZINE

ARTi:,FLO PUBLICADO EN
SUMMER EDITION

Derivado de ésta relacion se logro la
publicaciéon de un articulo que habla de la |
gastronomia de Tijuana en la revista oficial &
de la Autoridad Turistica de San Diego en su |
edicion de verano. Dicha publicacion se
encuentra distribuida en las mas de 60 mil
habitaciones del condado y sus centros de
informacion, poniendo el nombre de Tijuana

al alcance de los mas de 33 millones de A et : HABITACIONES

personas que visitan San Diego en el afo.
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PRESENCIA EN DIVERSOS PUNTOS
DEL SUR DE CALIFORNIA

Por medio de la contratacion de Certified Folder Display, se logrd tener presencia en el Aeropuerto de San Diego y Los
Angeles California, llegando a mas de 4 millones de usuarios. Donde se promueve disfrutar de la gastronomia, cultura,
deporte y turismo de salud asi como un pequefno calendario de eventos de septiembre a diciembre del 2015.

Otros puntos de distribucion:

e John Wayne International Airport, Orange County e CA Welcome Center Alpine (San Diego East)
e San Diego Waterfront Visitor Info Center e CA Welcome Center Oceanside
® Perry’s- Santa Monica/Venice Beach ® CA Welcome Center Buena Park

e Anaheim Garden Walk Tourist Info Center

CRUCE DE CAMIONES TURISTICOS
SAN YSIDRO - TIJUANA

Gracias a la coordinacién con las instancias de Seguridad Publica Municipal, el Ejército, y la Gendarmeria de la
Policia Federal, se implementé nuevamente el servicio de transportacion de San Ysidro — Tijuana — San Ysidro, por
la Empresa Ticketon, comenzando con 7 camiones diarios lo que se vera reflejando en un mayor nimero de
turistas que visiten nuestra ciudad.




PARTICIPACION
EN EVENTOS EN EE. UU.

Dentro de la estrategia de promocion binacional esta la
participacion en eventos donde podemos acercarnos
cara a cara con el posible turista natural de Tijuana y
platicar de las bondades que tiene la ciudad como un
destino a considerar en su préximas vacaciones,
reuniones de trabajo, ocio o solo un paseo por nuestra
frontera.
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Estos son algunos de los eventos en los cuales hemos participado:

e Convencioén de Ciudades Hermanas en Riverside
e Consulado de México en San Bernardino

¢ Los Angeles Travel and Adventure Show en Long
Beach, California

e Mexico Health and Wellnes Travel Show
¢ Asistimos al Orange County Largest Mixer
e San Diego State University y la Facultad de Turismo

e Tomas de posesion de las Camaras de Comercio de
San Ysidro y National City

¢ Reuniones con el Consejo de Promocion Turistica de
México

e Success Through Diversity de la Regional Hispanic
Chamber of Commerce de Long Beach

e Visitas a los Modulos de Informacién de VCN

¢ Tryouts de CIBACOPA

¢ Reunién Anual San Diego Tourism Authority

e Convencion de la National Association of Latino
Elected and Appointed Offcials, Las Vegas, Nevada

e | argest Mixer, Los Angeles, Ca.

¢ Evento de Celebracién de la Independencia de
Estados Unidos organizado por la San Ysidro Chamber
of Commerce

e San Diego Travel Writers Association

e Create Purpose

¢ Tijuana, Gateway to Baja California en Beverly Hills

e Celebrando Latinas - San Diego

¢ Festival Sinaloense en South Gate, Ca.

¢ Orange County Business Expo en Garden Grove, Ca.

* Fiestas de Independencia de la Ciudad de Los
Angeles.
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ATENCION A VISITANTES Y
PERIODISTAS

Se atrajo a blogueros y periodistas del Sur de California
para que vivieran la experiencia de conocer Tijuanay con ello
replicar en una nota positiva sobre su experiencia
conociendo los productos turisticos que ofrece esta ciudad
como Cultura, Gastronomia, Deporte, Turismo Meédico,
Cocina Urbana, Cerveza Artesanal, asi como la gran
cantidad de eventos que se llevan a cabo en diferentes

Alexa Meisler - www.52perfectdays.com

Ellaine Masters - www.tripwellness.com

Katherine Belarmino - www.passportsandcoctails.com

Penny Williams - www.davestravelcorner.com

Bill Eyer - www.cuveecorner.com

sedes de Tijuana.

|
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Publicity generado por las notas

¢ Tuvimos la visita de los integrantes del Club
de Leones del Sur de California, Canada y
Arizona. Se les entregd material promocional
de Tijuana

¢ | levamos a cabo una platica a estudiantes
de la Universidad Estatal de San Diego,
quienes cursan la materia “Tijuana, Sociedad
y Cultura”, para definir nuestra ciudad y su
origen turistico.

e Estuvo con nosotros el Director del
Consejo de Promocion Turistica de México
en Los Angeles, Jorge Gamboa Patrén asi
como a Sue Mason, Directora de la red de
Centros de Informaciéon de la San Diego
Tourism Authority, a quienes entregamos un
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reconocimiento en el marco del mejor evento
de artesanias en la ciudad, “Expo Artesanal”
por su apoyo en la promocion de Tijuana .

e Ofrecimos un recorridoe; por la  ciudad a
integrantes de la San Diego Professional
Tour Guide Association, importante grupo de
opinion en materia de turismo, quienes
después de mucho tiempo no visitaban
Tijuana.

e Durante la Celebracion del Festival de la
Ensalada Caesar’s recibimos a Justin
Sondgeroth, Presidente de la San Diego
Concierge Association y a Sandy Cajas de
la Regional Hispanic
Commerce.

Chamber of




VIAJES DE .
FAMILIARIZACION

Se realizaron varios viajes de familiarizacién para segmentos
especializados que fomentan la promocion de Tijuana,
donde se destaca empresarios y representantes del
gobierno de China, promotores turisticos de San Diego,
escritores y deportistas, y como resultado del trabajo en
conjunto y colaboracién con la Autoridad Turistica de San
Diego, se les brindo un recorrido por la ciudad de Tijuana a
unos periodistas de la Republica de China, quienes
disfrutaron de lo que llamamos “Two Nation Vacation”
disfrutando los atributos turisticos que ofrece la Ciudad de
San Diego y Tijuana, quedando sorprendidos de lo que
ofrece nuestra ciudad y gustosos de regresar a disfrutar solo
una probadita de lo que Tijuana tiene para ellos.

e FAM Gobierno de Jilin China

* FAM Visitor Center Network de San Diego

e Club de Leones Internacionales

* FAM Tryouts de CIBACOPA

e Atencion a Escritores de Turismo Alexa Williams Meisler
y Penny Williams

e San Diego Professional Tour Guide Association

® Hola a todos

e Recorrido con los directivos de la Cadena Westfield de
USA

¢ Recorrido Periodistas de la Republica de China

OFICINA BINACIONAL DE PROMOCION o1

San Diego Professional Tour Guide Association
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CONVENIOS, ALIANZAS Y
AFILIACIONES

e Regional Hispanic Chamber of Commerce e San Diego Hispanic Chamber of Commerce

® Firma de convenio con las Autoridades de San Diego * Latino Business Woman Association, Los Angeles
e National Latino Elected Officials e Latino Business Connection

e California Hispanic Chambers of Commerce e Greater Riverside Hispanic Chamber of Commerce
e Regional Hispanic Chamber of Commerce e COFEM (Consejo de Federaciones Mexicanas)

¢ | os Angeles Metropolitan Hispanic Chamber of Commerce

EMBAJADORES ESTUDIANTILES

En conjunto con la Facultad de Turismo y Mercadotecnia de la
UABC estamos integrando un cuerpo de embajadores
estudiantiles que habra de interactuar con sus homdlogos en
San Diego State, con el objetivo de que los estudiantes
promuevan los eventos y la imagen positiva de Tijuana.
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COCTEL TEDX
BINACIONAL

Con el esfuerzo de los organizadores de TEDx y éste
Comité se dié a conocer la edicion TEDxMonumento258,
donde el mensaje era fusionar las ideas entre dos
ciudades, la cual se llevo acabo en esta ocasion en el
Monumento #258 de Playas de Tijuana, poniendo el
nombre de la ciudad en mas de 40 millones de personas
alcanzadas via Internet con el mensaje “ldeas Sin
Fronteras”. TEDxTijuana conjuga la fusion de personas
con ideas interesantes de diversos ambitos de la vida
colectiva para brindar un mensaje positivo de manera
amena y simple al mundo sobre temas de interés para
crear un mejor futuro en nuestra sociedad.

ASISTENCIA A FIESTAS PATRIAS
EN LAS VEGAS, NV.

Por invitacion de Entravision (Telemundo y Univision en
el Sur de California) uno de nuestros consejeros del
Comité de Turismo, fuimos invitados a la celebracién de las
Fiestas de Independencia en la ciudad de Las Vegas,
Nevada, en donde contamos con un médulo de Informacién
Turistica de la ciudad con una asistencia de mas de 3 mil
personas. Cabe destacar que es un segmento de interés
para Tijuana, asi como empezar a realizar estrategias
comerciales con las ciudad de Las Vegas.
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CONSEJO
2014 - 2015

Se han integrado varios organismos nuevos al Consejo de ésta gestion, entre ellos un Consejo Consultivo de Ex
Presidentes de COTUCO con voz y voto.

NOMBRE

ORGANISMO

C. Rafael Garcia Vazquez

Ayuntamiento de Tijuana

Lic. Manuel Carrillo Acuia

Asociacion de Hoteles del Noroeste

Sr. Juan Manuel Cerén Abrego

Asociacion de Hoteles y Moteles del Noroeste A.C.

Lic. Guillermo Villalba Morales

Aeropuerto de Tijuana, S.A. de C.V.

Ing. Alfonso Davila Velazquez

Asociacion de Transportistas Turisticos de B.C.

Sr. Felipe Pavlovich del Rasso

Cluster de Turismo Médico de Tijuana

Sr. José Luis Pareyon Castillo

Asociacion Mexicana de Agencias de Viajes del Noroestes A.C.

L.D.G. Antonio Torres Olmos

Asociacion Nacional de la Publicidad

Sr. César Cazares Diaz de Ledn

Camara Nacional de la Industria de la Transformacioén

Sr. Gilberto Leyva Camacho

Camara Nacional de Comercio, Servicios y Turismo de Tijuana

Sr. Francisco Villegas Peralta

Camara Nacional de la Industria de Restaurantes y Alimentos Condimentados

Dr. Jack Doron Goldwasser

Comité Empresarial y Turistico Mexicano

Dr. Karim Chalita Rodriguez

Cluster Médico, Dental y Hospitalario de B.C.

Sr. Humberto Jaramillo Rodriguez

Consejo Coordinador Empresarial

C.P. Humberto Inzunza Fonseca

Consejo de Desarrollo Econdmico de Tijuana

Lic. Martha Dominguez Uscanga

Colegio de Profesionistas en Turismo B.C.

Lic. Fernando Fermin Garcia Alvarado

Ejecutivos de Venta y Mercadotecnia

Mtro. Ricardo Verjan Quinones

Facultad de Turismo UABC

Miguel Angel Badiola Montafio

Hipédromo Agua Caliente

Lic. Rodulfo Figueroa Pacheco

Instituto Nacional de Migracion

C.P. Oscar Escobedo Carignan

Secretaria de Turismo del Estado

Ing. Jorge Luis Sanchez Saenz

Skal Internacional

Lic. Raquel Stabinsky Velazco

Museo Interactivo “El Trompo”
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NOMBRE
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ORGANISMO

Sr. Gabriel Diaz Garcia de Ledn

Patronato del Museo de la Vid y el Vino de Baja California A.C.

Lic. Marco Antonio Amador

Vinos L.A. Cetto

Lic. José Antonio Gonzalez

Cerveceria Tijuana

Lic. Alfredo E. Lopez Osuna

Asociacion de Condominios de Plaza Rio

Don José Galicot Behar

Tijuana Innovadora

Lic. Luis Fernando Rodriguez Lopez

Union de Comerciantes Mercado Hidalgo S.C.

Lic. José Guadalupe Avelar Ruiz

Consejo Consultivo de Ex Presidentes COTUCO

Lic. Gerardo Alcala del Muro

Entravision (Telemundo San Diego y Tijuana, Univision San Diego)

C.P. César Sanchez Espericueta

Asociacion de Bares y Cantinas de Tijuana

Sr. Luis Bustamante

Bustamante Business Center

Lic. Miguel Aguiniga Rodriguez

Volaris

Wilfrido Ruiz

Foro Civico Tijuanense
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César A. Cazares Diaz de Leon
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COLABORADORES
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Nora Cano Dominguez
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Coordinador Operativo

Administrador

Asistente de Presidencia

Director de Turismo Médico

Gerente de Eventos y Proyectos Especiales
Gerente de Relaciones Publicas y Comunicacion
Gerente de Congresos y €onvenciones
Oficina de San Diego

Enlace Binacional

Jefe de Contabilidad

Jefe de Informatica

Comercializacion

Asistente Administrativo

Produccion Audiovisual

Venta de Destino

Modulo de Informacion (Revolucion)
Modulo de Informacion (Aeropuerto)
Maodulo de Informacion (Peatonal)
Mensajero

Intendencia
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Sin duda alguna el ser humano es mas fuerte unido con los
Suyos y con una vision compartida que permita el
crecimiento en una direccidn especifica.

Es por lo anterior que agradezco todo el apoyo que cada uno
de los extraordinarios seres humanos que se mencionan a
continuacion me han brindado, pero particularmente a la
confianza depositada en mi persona para guiar la estrategia
turistica de una ciudad que nos ha visto crecer y que nos ha
acogido de una manera tan noble.

Y muy en especial al Ing. Jorge Hank Rhon por las facilidades brindadas y apoyo incondicional para el
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Customs and Border Protection,

Johnny Armijo, Branch Chief (Enforcement) San Ysidro Port of
Entry,

Ing. Luis Carlos Astiazaran, Director Grupo Uniradio,
Luis Alberto Healy Loera, Presidente Publicaciones Healy,
Lic. Ricardo Salido, Diario Frontera,

Lic. Enrique Sanchez Diaz, El Sol de Tijuana,

Lic. Kathia Bustillos, Directora de Televisa Baja California,
Lic. Edgar Torres, Azteca Baja California,

Lic. Dora Elena Cortés, Agencia Fronteriza de Noticias,
Lic. Fernando Vazquez Bayod, Director General Info Baja,
Ing. Jaime Bonilla Valdéz, Primer Sistema de Noticias,
Lic. Carolina Aubanel, Sintesis,

Don Eligio Valencia Roque, Presidente del Consejo de El
Mexicano Gran Diario Regional,

Lic. Eligio Valencia Alonso, El Mexicano Gran Diario Regional,

Lic. Lilian Valencia Alonso, Gerente de Publicidad de EIl
Mexicano Gran Diario Regional,

Eligio Valencia Lopez,

Jeff Light, San Diego Union Tribune,

Malin Burnham, Smart Border Coalition Board of Directors,
James Clark, Executive Director of Smart Border Coalition,
Gerardo Alcala, Vice President Entravision,

Rafael Carrillo, Presidente Grupo ATISA,

Aaron Limon, Distribuidora El Florido,

Angel Martin del Campo, Rentas Martin del Campo.

iGracias!
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AYUNTAMIENTO
DETUUANA

COMITE DE TURISMO
¥ CONVENCIONES
DE THUANA

NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS
AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015,

NOTAS AL ESTADO DE SITUACION FINANCIERA.

ACTIVO CIRCULANTE.

EFECTIVO Y EQUIVALENTES.

FONDOS GON AFECTACION ESPECIFICA (FONDOS REVOLVENTES):

Pacla Frango Robles

INVERSIONES FINANCIERAS MENORES A 3 MESES:

SALDO AL 31-

[NSTITUCION BANCARIA DICIEMBRE-

2015

HSBC Cta. N0.4003434743 $ 16,527
HSBC Cta. No.4003434875 11,775
HSBC Cta. No.4030773931 14,527
Banorte Cta. No. 0264924984 613,150
Barnorte Cta. No. 0264921554 297
Banoite Cta. No. 0264926205 875,696
HSBC Cta. 70000060939 ddlares 1,161
HSBC Cuenta Complementaria 18,978

_$ 1552111

DERECHOS A RECIBIR EFECTIVO Y EQUIVALENTES:

CONCEPTO IMPORTE

Ayuntamiento de Tijuana BC 631,589 (a)
Continental Tijuana, S.A. dé C.V. 125,000 (b)
Horacio Millan Pefia 3,316
Cadena Comercial Oxxo, $.A. de C.V. 18
Anuncio e imagen de B.C. 12,687
Juan Coronado Ruiz 4,440
Alvaro Garcia Balderas 1,790
Aarén Flores Campos ) 1,844

780,683



- o NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS
AYUNTAMIENTO SRt AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015.
DETBUANA : UF THIUANA,

(a) Ministraciones pendientes de pago de Ayuntamiento de Tijuana ejercicio
2015.
(b) Concesion de pendones pendientes de pago del gjercicio 2013.

ACTIVO NO CIRCULANTE.
BIENES MUEBLES, INMUEBLES E INTANGIBLES

BIENES INMUEBLES:

CONCEPTO IMPORTE
Valor de Adquisicion Oficinas Administrativas  $ 9,400
Centro Irformacion Automovil 39,178
Superavit por Revaluacion Oficinas 37538,600
Mit Aeropuerto 106,730
Mit Peatonal 474,088
$ 4167,996

BIENES MUEBLES:

CONCEPTO IMPORTE
Mohiliaric y Equipo de Administracion $ 744366
Equipo de Computo 508,954
Equipos de Transpoite - 100,000
$ 1°353,320

ACTIVOS INTANGIBLES:

CONCEPTO IMPORTE
Activos Intangibles $ 72297

DEPRECIACION-AMORTIZACION:

CONCEPTO IMPORTE
Depreciacion Mobiliario $ 625589
Depreciacion Equipo de cémputo 370,360
Depreciacion Equipo transporte 67,840
Amortizacion Acumulada Intangibles . 62,928
__$ 1126,717_




NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS

AUNTAMIENTO SR AL 31 DE DICIEMERE DEL 2015,

DETUUANA : 0F THUANA

PASIVO.
PASIVO CIRCULANTE.
CUENTAS POR PAGAR A CORTO PLAZO

CONCEPTO
Continental Tijuana
Proveedores Varios
Retencion IMSS e Infonavit
Sueldos y Finiquitos x Pagar

IMPORTE
$ 157,760
228,584
17,854
58,876

NOTAS AL ESTADO DE ACTIVIDADES.
Ingresos de Gestion.
CONCEPTO
Ingresos por Venta de Bienes y Servicios,
Venta de Guia de Turismo
Participaciones, aportacionies, trarisferencias.

~ CONCEPTO
Subsidio Municipal

Otros ingresos y beneficios.

CONCEPTO
FIDEM 2015

Productos Finaricieras

IMPORTE
$ 17416,793

IMPORTE
$ 97246,000

IMPORTE
$ 2°000,000

3,275

Gastos y Otras Pérdidas.

100000 SERVICIOS PERSONALES
Sueldo Base al Personal Permanerite:
Honorarios Asimilables a Salarios
Prima de Antigliedad de Confianza
Prirma Vacaciohat Personal de Confianza

$4'599,204
11224,385
562,135
218,112
89,359



NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS

AYUNTAMIENTO RO anCIon s AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015.
DETUUANA : DE THUANA

Aguinaldo Personal de Confianza 350,148

Tiempo Extraordinario 22,531
Compensaciones Personales de Confianza 1787,301

Aportacién de Servicio Médico 307,733

Servicio Social a Estudiantes 37,500

1200000 MATERIALES Y SUMINISTROS $ 578,753
Matenales Utiles y Equipc menores de oficina 81,087
Materiales, Utiles y Equipo mencres Tecnologia 90,694

Material Impreso y Apoyo Informativo 85,827
Combustibles 109,644
Refacciones y Accesotios Menores de Edificios 17,155

N 194,346

Diversos

- 300000 SERVICIOS GENERALES $ 7'250,408
Servicio Telefénico | 185,464

Servicios Telecomunicaciones y Satélites 71,084

Servicios Legales Jurldlcos econémica y contable 66,095

31,072

N, 659,070

Serwcms de leusmn Instltucwnal 2188,700

Servicio de Creatividad, Preproducmon Publicidad 486,125

Pasajes Aereos 248,287

Gastos de Orden Sociat 485,482

Congresos y Convenciones 111,057

Reuniones de Trabajo 448 496

Diversos Servicios Generales 1'422,624

Variaciones de la Hacienda Publica/Patrimonio Neto del Ejercicio
ORIGEN CARGO ABONO o

Resultado del Ejercicio 2015 $ 0 $ 237,703

NOTAS AL FLUJO DE EFECTIVO.

EFECTIVO Y EQUIVALENTES

CONCEPTO DICIEMBRE
Efectivo y Equivalentes $ 1,562,111



%o NOTAS A 1.OS ESTADOS FINANCIEROS
AYUNTAMEENTO  © S eOMviie i AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015.
DETUUANA DE TOUANA

Derechos a Recibir Efective o Equivalentes 780,685
Otros Activos Circulantes

Total de Activos Circulantes $ 2342796

CONCILIACION ~ENTRE LOS INGRESOS PRESUPUESTARIOS Y
CONTABLES, AS|I COMO ENTRE LOS EGRESOS PRESUPUESTARIOS Y L.OS
GASTOS CONTABLES.

[ 2. Mas ingresos contables no presupuestarios |
Incremento por variacion de inventarios L
Disminucién del exceso de estimaciones por perdtda o [
deterioro u obsolescencia . N .-
Disminucién del exceso de provisiones. - =]
Otros ingresos ¥ beneficios varios R

otros ingresos contables no presupuestales

[3. Menos Ingresos presupuestarios | fables I R

B rodicios i et . DA A L e D
Aprovechamientos de capital -]
Ingresos derivados de financiamientes | -
Otros ingresos presupuestales no contables b ]

[2. Menos egresos presupuestarios nocontables ~— |~ 1. . 59,85]|
Mobiliario y equipo de administracion 81,732 o '
Mobiliario y equipo educacional y recreativo: b -l
Equipo e instrumental médico y de laboratorio b ' =
Vehiculos y equipo de transporte. . - =]
Equipo de defensa y seguridad L o
Maguinaria, otros equipos y herramientas. ' I
Activos biolbgicos e I |
Bienes Inmuebles o R S~
Activos Intangibles I
QObra publica en bienes propios | . -
Obra publica en dominio publico |~ =
Acciones y participaciones de capital N
Compra de titulos y valores - R
Inversiones de fideicomisos, mandatos yotrosandlogos | -




NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS

BYUNTAMIENTO S s s AL 31 DE DICIEMERE DEL 2015.
DETUUANA : DE THUANA
Provisiones para contingencias y otras erogaciones
especiales . -

Amortizacién de la deuda publica

Adeudos de gjercicio fiscales anteriores (ADEFAS) -
Otros egresos presupuestarios ne contables -

| 3. Mas gastos contables no presupuestales -
Estimaciones, depreciaciones, deterioros,
obsolescencia y amortizaciones -
Provisiches . . R -
| Disminucién de inventarios =~ L T ]
I Aumento por insuficiencia de estimagionespor | |
pérdida o deterioro uobsolescengia | -

Aumento por insuficiencia de provisiones | s
Otros gastos st
 Otros egresos contables no presupuestales ) =

Contables

NOTAS DE GESTION ADMINISTRATIVA.

1. INTRODUC!

El Comité es un organismo publico descentralizado, auxiliar de las autoridades de
ana, para la proteccion, creacion, mejoramiento y aprovechamiento
de los rectitsos turisticos con el objeto de fomentar ¢l desarroffo turistico.

2. PANORAMA ECONOMICO Y FINANCIERO.

El comité se rige aplicandé las normas emitidas por el mismo Ayuiitamiento de
Tijuana y la Ley del Impueste sobre la renta, aplicando tipo de cambio emitido por
el SAT del dia que corresponda.

3. AUTORIZACION E HISTORIA.

Con fundamento en el Amculo 35 de la Ley de
California, el Ejecutivo del Estado emitio resolucion publ da en el Penodlco
Oficial del Estado con fecha 10 de Diciembre de 19686, d se cred el Comite de
Turismo y Convenciones del Municipio de Tijuana, Estado de Baja California,
como un Organismo Publico Descentralizado de Colaboracién Municipal y Auxiliar
de las autoridades de turismo en la conservacién, proteccion, creagion,




NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS

AYUNTAMIENTO COMTE OF TURISMO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015,

DETHUANA

‘ DE THUANA
mejoramiento y aprovechamiento de los recursos turisticos con el objeto de

fomentar el desarrollo del turismo.

El Comité tendra personalidad juridica y patrimonio propio, y facultad para celebrar
toda clase de actos y contratos en las materias de su competencia.

l.a fuente de recursos del Comité se integrard por [a aportacion que realice el
municipio de Tijuana proveniente de o que se recabe por concepto del impuesto
para el fomento turistico, desarrollo integral de la familia y promocion de la cultura,
y por los donativos, subvericiones y cualguier otra aportacion en dinero o en
especie, que hagan las instituciones oficiales, privadas y las particulares en
general.

REGISTRO DE LA MARCA !TIJUANA ... TIENES QUE VIVIRLA!

El 16 de Junio de 2008, se expidié por parte del Instituto Mexicano de la Propiedad
Industrial, el TITULO DE REGISTRO DE MARCA a favor del COMITE DE
TURISMO ¥ CONVENCIONES DEL MUNICIPIO DE TIJUANA, ESTADO DE
BAJA CALI NIA bajo las especificaciones ylo caracteristicas siguientes:

Registro 1051270 :
e A S TENES GUE VVIRLAT Y
Signo Distintivo | Disefo _ :
Clase 139 o
- ORGANIZACION DE |
EXCURSIONES O TOURS, VISITAS|
Se aplica a e TURISTICAS :
Expediente - lo#41t54a
Fecha de Presentacmn . |JUNIO 16,2008
Hora 18132 )
Clasificacionde Viena 6.7.5 71 24
Fecha de Renovacion JUN!O 16, 2018
Importe de los Derechos de Reglstro 19,517.30 MN

PRINCIPALES SERVIDORES PUBLICOS

Los principales servidores. pubtficos responsables de marigjo y administracion de la
cuenta plblica por el periodo comprendido del 01 de enero al 31 deé Diciembre del
2015 es C. Miguel Anget Badiola Montafio y C. Francisco Villegas Peralta.



i NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS
AYUNTAMIENTO | Saprein TURISMO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015.
DETHUANA DF TLUANA

4. ORGANIZACION Y OBJETO SOCIAL.

ARTICULO PRIMERO.- EI COTUCO tendra por objeto:
Formular programas para fomentar el desarrollo del turismo.

Colaborar y auxiliar a las autoridades Federales, Estatales y Municipales en
materia de Turismo asi como en la aplicacion y cumplimiento de las legislaciones
de dicho ramo.

Actuar como organo de consulta tanto de las autoridades, asi como de los
particulares en materia turistica.

Fomentar la corriente turistica de nagionales y extranjeros al Municipio de Tijuana,
asi como del interior del Estado de Baja California y la Republica, inculcando en el
turista el conocimiento de nuestro patrimonio turistico.

Reaiizar eS‘t‘u‘di“os" 'pTé')' i

e; y crear bams de‘ ilnf@rm'a*{‘:ié'n sObre- e’elf ‘tu‘ri?sm'e- en sus

Organizar Feirias‘, Exposiciones y Ewventos Populares que lleven por objeto el
fomento de la cultura y del turismo a la ciudad.

Promover y apoyar la realizacion de Congresos y Convenciones de caracter
internacional, regionales, estatales y municipales.

Implantar programas de capacltacton sensibilizacion y adiestramiento, con el
propoésito de preparar ade¢uadamente al personal gué preste servicios ; iSmo y
para el turismo, en todas sus ramas.

Producir y distribuir todos aguellos materiales que terigan como propésito el
promover y difundir la oferta turistica del Municipio de Tijuana, tales como guias,
folletos, mapas, videos, anungios, fotografias, documentales, programas de radio y
television, etc.

-

Proponer a las aut@ﬂdades competentes proyectos de eonstruccion e
infraestructura encaminados al embellecimiento del Municipio y del Estado, vy
fomentar la creacién de atractive turistico.
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AYUNTAMIENTO oo oo AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015.

DETHUANA

: D8 TRIUANA
La celebracion de todo tipo de actos juridicos, contratos, convenios mediante los

cuales adquiera, use, aproveche, rente, eic., bienes muebles 6 inmuebles para el
cabal cumplimiento de su objeto o fines, por el tiempo que sea necesario.

Participar o formar parte de ofras personas morales, cuyos objetos sociales sean
el impulso a la cultura turistica de la ciudad, del Estado de Baja California o del
pais.

Constituirse en Fideicomitenie o Fideicomisario en todos aquellos Fideicomisos
que tengan relacién con el objeto del COTUCO.

Participar éri g¢giones conjuntas de caracter Binacional que permitan promover la
region Tijuafia-Sar Diego.

Impulsar la formacion e integracion de productos turisticos.

Elaborar ¢ implementar programas integrales para el desarrollo turistico muinicipal.

Coadyuvar en la formacion de rutas y cireuitos turisticos municipales y regionales
que permitan difundir los beneficios del turismo a toda la poblacion.

Fomentar la creacién de paquetes turisticos y su comercializacion a través de
canales de distribucién adecuados.

+ EJERCICIO FISCAL: 2015

o EL COMITE EFUE CREADO COMO UN ORGANISMO PUBLICO

DESCENTRALIZADO Y ESTA INSCRITO ANTE HACIENDA COMO UNA
PERSONA MORAL CON FINES NO LUCRATIVOS.

+ OBLIGACIONES FISCALES:

Retencion mensual de ISR por sueldos y saiarlos.
Retencién mensuil de ISR por servicios prof
Retencién mensual de ISR por asi
Retencién mensual de ¢uotas del IMSS.
Retencion bimestral de cuotas lnfonawt

Retencion del Impuesto sobre el producto al trabajo.
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» ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL BASICA.

OBRCAKIGRAMS

e EL COMITE NO ES FIDEICOMITENTE O FIDEICOMISARIO DE

FIDEICOMISOS, MANDATOS NI ANALOGOS,



NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS

AYUNTAMIENTO | o lTE DE TURIOMO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015.
DETUUANA ; DE THUANA

5. BASES DE PREPARACION DE LOS ESTADOS FINANCIEROS.

La informacién financiera del Comité, se elaboré apegandose a la Ley
General de Contabilidad Gubernamental (LGCC), asi como a lo establecido en las
Normas Contables y lineamientos emitidos por el érgano de coordinacion para la
Armonizacién de la Contabilidad Gubernamental en este caso el Consejo Nacional
de Armonizaciéon Contable (CONAC). Asi como utilizando las demas disposiciones
legales aplicables.

La nommatividad aplicada para el reconoc'mlento valuacmn ¥ reve!aolen
para el registro de los bienes muebles e inmuet ¥ gosto d
bienes inmuebles se actualizan por medio de Va,_uader banca.‘rlo;,
de bienes se registran a valor de histérico o de avalio.

y las donacmnesz

Asi mismo en la preparacién de la informacion financiéra se observd la
aplicacion de los Postlilados Basicos de Contabilidad Gubernamental.

6.- POLITICAS DE CONTABILIDAD SIGNIFICATIVAS.

determlnadas sobre valores hlstorlcos yen consecuenma, no :ncluyen Ios ajustes
por inflacion.

OPERACIONES Y SALDOS EN MONEDA EXTRANJERA.

Las operaciones en moneda extranjera se reglstran al tipo dé cambio vigente en la
fecha de las transacciones. Al 31 de digiembre dé cada ario, los saldos en moneda
extranjera son valuados al tipo de camibio & esa fecha publicado en el Diario
Oficial de la Federacién, utilizado para solveritar obligaciories denominadas eh
moneda extranjera pagaderas en la Republica Mexicana; y las variaciones afectan
los resultados de operacién.

PROPIEDAD, EQUIPO Y GASTOS DE INSTALACION.

Representan el valor det active fijo a su costo de adquisicion; la depreciacion y
amortizacién es calculada de acuerdo a la vida Gtii de los actives, aplicando para
ello el método de linea recta con las siguientes tasas anuales:
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EQUIPO DE TRANSPORTE 20%
MOBILIARIO Y EQUIPO DE OFICINA 10%
EQUIPO DE COMPUTO 25%
GASTOS DE INSTALACION 5%

Con la unica excepcion relativa al Edificio el cual no se deprecia, se revalta
mediante el procedimiento de Avalud Bancario.

RECONOCIMIENTO DE INGRESOS Y EGRESOS

Los ingresos para el sostenimiento del Organismo son reconocidos sobre la base
de efectivo cobrado.

Los egresos sori feconocidos y registrados como gastos cuando se devengan. Los
gastos se goinsideran devengados en el momento que son formalizadas las
operaciones ¢ ¢on €l consumo del servicio.

7.- POSICION EN MONEDA EXTRAJERA Y PROTECCION POR RIESGO
CAMBIARIO.

Cuenta bancaria con
31 de Diciembre del 2!

ldo disponible valuada a un tipo de cambio de 17.3398 al

CONCEPTO IMPORTE
HSBC México, S.A.
Bancos Moneda Extiaiijera
111231013 Cuenta Proveedores $ 1161.46
1112410131 Cuenta Complementaria 18,978.00

Las operaciones en monéda extranjera se registran al tipo de cambio libre del dia,
registrando la variacién ¢ambiatia de los saldos al firi de cada mes.

8.- REPORTE ANALITICO DEL ACTIVO.

A) Representan el valor del activo fijo a su costo de adquisicion; la depreciacion y
amortizacion es calculada de acuerdo a la vida Gtil de los activos, aplicando para
ello el método de linea recta con tas siguientes tasas anuales:

EQUIPO DE TRANSPORTE 20%
MOBILIARIO Y EQUIPO DE OFICHINA 10%
EQUIPO DE COMPUTO 25%
GASTOS DE INSTALACION 5%

Con la tnica excepcion relativa al Edificio el cual no se deprecia, se revalda
mediante el procedimiento de Avalud Bancario.
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B) Durante el ejercicio fiscal no se han hecho cambios en el porcentaje de
depreciacién de los activos.

C) No se manejan gastos capitalizados en el ejercicio, ni financieros o de
investigacion o desarrollo.

D) El comité no tiene inversiones financieras que corran riesgo por el tipo de
interés o tipo de cambio.

INVERSIONES EN VALOR
No existe inversion en e Comité.

9.- FIDEICOMISOS, MANDATOS Y ANALOGOS.
No se tienen Fideicomisos.

10.- REPORTE DE LA RECAUDACION.

Se muestra el estado analitico de Ingresos, se perciben ingresos municipales y
empresariales.

FUENTE DEL INGRESO RECAUDADO
Transferencias, Asignaciones, Subsidios y Otras Ayudas 9'246,000
FUENTES MUNICIPALES : $ 9°246,000
Ingresos por venta de biengs 1'416,793
Otros ingresos y beneficios vajrib.s_ (CONVENIOS) 2'603,275
FUENTES EMPRESARIALES $3°420,068
TOTAL AL 31 DE OCTUBRE DEL 2015 $ 12°666,068

15.- EVENTOS POSTERIORES AL CIERRE.

El departamento administrativo, ltleva a cabo un proceso permanente de
actualizacion y depuracion de saldos contables présentados en libros.

17.- RESPONSABILIDAD SOBRE LA PRESENTACION RAZONABLE DE
LOS ESTADOS FINANCIEROS.

Los estados financieros deben estar rubricados en cada pagina e incluir al final la
siguiente leyenda “Bajo protesta de decir verdad declaramos qtie los estados
financieros y sus notas, son razonablemente correctos y son responsabilidad del
emisor”.
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1.3. ORGANOS DE GOBIERNO

Ef Comité funcionara de manera permanente a través de un Consejo Directivo que
se integrara con un representante de cada una de las siguientes entidades,
dependencias oficiales y organizaciones privadas:

Ayuntamlento de Tuuana..=

Camara Nagcional de Con

Facultad de Turismo de la U.A.B.C. Unidad Tijuand

Camara Nacional de la Industria de la Transformacnon

Secretaria de Turismo en el Estado.

Consejo Patronal de la Republica Mexicana

Asociacion Mexicana de Hoteles y Moteles de Tijuana, A.C

Asociacion de Ejecutivos de Ventas y Mercadotecnia de Tijuana, A.C.

Asociacion Mexicana de Agencias de Viaje del Noroeste, A.C.

10 Camara Nacional de la Industria de la Radio y Television.

11.Camara Nagcional deé la Industria de Restaurantes y Alimentos
Condimentados, seccién Tijuana-Tecate.

12. Aduana Fronteriza de Tijuana, (Administrador).

13. Asociacion de Licenciados y Técnicos en Turismo, A.C.

14. Asociacidn de Comerciantes en Artesanias Mexicanas de la Av. Revolucion
y Pasajes Adyacentes, A.C.

15. Asociacion de Transportistas Turisticos de Baja California

16. Consejo Coordinador empresarial

17.Centro Cultural Tijuana

18.Instituto Nacional d& Antropologia e Historia

19. Skall International '

20. Instituto Municipal de Arte y Cultura

21. Instituto de Cultura de Bdja California

22. Grupo Aeroportuario de Tijuana S. A. de €. V

23.Comité Empresarial y Turistico Mexicano

24. Asociacion de Turismo Medico de Tijuana

25. Asociacion de Hoteles del Noroeste A.C.

26.Baja California Center

27.Asociacion Nacional de la Publicidad, Seceion Noroeste, A.C.

28. Hipédromo de Agua Caliente; S.A. de C.V.

29.Frontén Tijuana, S. de R.L.

reio de Tijuana,

ONoOOALN=
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Los representantes de las organizaciones privadas seran designados de
conformidad con los reglamentos internos de cada una de ellas.

El Consejo Directivo elegira anualmente entre sus miembros que tengan derecho
de voz y voto, a un Presidente, un Vicepresidente, un Secretario y un Tesorero,
cuyo requisito unico sera haber formado parte del Consejo Directivo del afio
inmediato anterior.

Asi como un vocal pro-secretario y un vocal pro-tesorero, cuyas obligaciones vy
facultades se establecen en el Reglamento Interno del Consejo Directivo del
Comité de Turismo y Convenciones.

Los representantes de las instituciones mencionadas nombraran tambigén 4 un
consejero suplente, que actuara Unicameénte por ausencias tempotales del
propietario.

Cada uno de los miembros del Consejo Directivo tenidra derecho de voz y voto en
las deliberaciones, mismas que seran validas por el acuerdo mayoritario de los
miembros presentes, salvo. el caso de Organismos Honorarios, que solo tendran
derecho a voz.

De acuerdo al Ariculo 70. del Reglamento del Oty 1o, publicado en el
Periodico Oficial del 10 de diciembre de 1966, el cargo de Consejero sera
honorifico ¥ de duracion antial.

El Consejo Directivo del Comité rendira cuenta anual del manejo de su Hacienda
al Ayuntamiento Municipal de Tijuana al ¢oncluir su ejercicio el dia 31 de diciembre
de cada afo.

NOTA 2. PRINCIPALES POLITICAS Y PRACTICAS CONTABLES.

2.1. EFECTOS DE LA INFLACION EN LA INFORMACION FINANCIERA.

Las cifras que se incluyeri &fi [os estados financieros gue $g acompafian, hian sido

determinadas sobre valores historicos ¥ en consecuencia, no incluyéen los ajustes
por inflacién.

2.2. OPERACIONES Y SALDOS EN MONEDA EXTRANJERA.

Las operaciones en moneda extranie

3 se reglstran al tlpo de cambio vigente én la
fecha de las transacciones. Al 31 de dici - los saldos en moneda
extranjera son valuados al tipo de cambio a esa fecha publicado en el Diario
Oficial de la Federacion, utilizado para solventar obligaciones denominadas en
moneda extranjera pagaderas en la Republica Mexicana; y las variaciones afectan
los resultados de operacian.




NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS

AVUNTAMIENTO R oo AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015.

DETUUANA

DE TIUANA

2.3. PROPIEDAD, EQUIPO Y GASTOS DE INSTALACION.

Representan el valor del activo fijo a su costo de adquisicion; la depreciacion y
amortizacion es calculada de acuerdo a la vida (til de los activos, aplicando para
ello el método de linea recta con las siguientes tasas anuales:

EQUIPO DE TRANSPORTE 20%
MOBILIARIO Y EQUIPO DE OFICINA 10%
EQUIPO DE COMPUTO 25%
GASTOS DE INSTALACION 5%

Con la Unica excepcibn refativa al Edificio el cual no se deprecia, se revalia
mediante el procedimiento. de Avalué Bancario.

2.4. RECONOCIMIENTO DE INGRESOS Y EGRESOS

Los ingresos para el sostenimiento del Organismo son reconocidos sobre [a base
de efectivo cobrado.

Los egresos son reconocidos y registrados como gastos cuando se devengan. Los
gastos se consideran devengados en el momento que son formalizadas las
operaciongs o cof el consumo del servicio.
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AYUNTAMIENTO
DETUUANA

H. AYUNTAMIENTO DE TIJUANA
SECRETARIA DE ADMINISTRACION Y FINANZAS
PRESUPUESTO DE EGRESOS
CUARTO AVANCE TRIMESTRAL PROGRAMATICO -
EJERCICIO FISCAL 2015

Programa: FOMENTO AL DESARROLLC DE TURISMC Fecha: 15/04/2015
Unidad Administrativa: 4,3.1.1.21 DIRECCION GENERAL COTUCO
Linea de Accion: 4.3.1.1 Eje del PMD: 4
Periodo de Ejecucion: Nimero de Programa: 81
nidler 010172015 Fin: 3122015 Costo del Programa: 0.00
Tipo de Programa: Gobierno Cobertura: Municipio (AGEM)
Programa Especial: Tipo de Accion;
Fin Unidad de Medida: Ppre. Increm arribo de visitantes
Nombre: CONTRIBUIR EN EL DESARROLLO ECONOMICO MEDIANTE EL Periodo: Anual
REPOSICIONAMIENTO DE TIJUANA COMO DESTINO TURISTICO . . L
Tipe de Indicador: Estratégico
Metodo de Calculo; KOPXTOHX2PY Y 10+Y 2001100
i Perioda Pragramado Modificado Avance % de Avance _ Justificacion Sematoro |
Enero-Marze - Primer 0.00 0.00 0.00 0.00% | META SIN PROGRAMACION Critico ‘
Trimactra
Abril-Junio - Segundo 2.00 c.co 0.00 0.00% | META SIN PROGRAMACION Crilice
Trmacta
1 dJulio-Septiembra - 0.00 0.00 0.00 0.00% | META SIN PROGRAMACION Critice ‘
I Temar Trimactre
| Octubre-Diciembre - 1.50 0.00 1.50 100.00% | META LOGRADA Aoepizhie J
L fusrn Tamootea
Acumulado del Pefiado 1.50 .00 1.50 100.00% Aceptable
Proposito ] ] Unidad de Medida: Ppre. Increm arribo de visitantes
Nambre: TIJUANA ES CONSIDERADA COMO UN DESTINO TURISTICO A NIVEL Periodo: Semestral
LOCAL, NACIONAL E INTERNACIKINAL o
Tipo de Indicador: Estratégico
Metodo de Galculor Xy (y-1m100
Peticdo Pregramado Modificado Avance % de Avance Justificacién Semaforo
Enero-Marzo - Primer 0.00 0.00 Q.00 0.00% | META SIN PROGRAMACION Critice
Trimactra
Abril-Junio - Segundo 1.00 0.00 1.0¢ 100.00% | META LOGRADA Aceptable
Trmaeba
Julio-Septiembre - Q.00 0.00 0.00 0.00% 1 META SIN PROGRAMACION Critico
Tor~ar Trmoretra
Octubre-Diciembre - 1.00 0.00 1.00 100.00% | META LOGRADA Aceplable
Cigrin Trimastre
Acumulado dol Pericdo 2.00 0,00 2,00 100.00% Aceptable
Componente [1] Unidad de Medida: indice Efic. realiz. Eventos
Nombre: FOMENTO A LA REALIZACION DE EVENTOS QUE DETONEN EL TURISMC Periodo: Trimestral
DE REUNIONES ) .
Tipo de Indicador: Gestion
Metodo de Calculo: O QY100
Pericdo Programade Modificado Avance % de Avance .. Justificacién Semaforo
Enero-Marzo - Primer 70,00 0.00 70.00 100.00% Aceptable
Trirmaatra
Abril-Junio - Segundo 70.00 0.00 70.00 100.00% | META LOGRADA Aceptable
Trimectro
Julio-Septiembre - 70.00 0.00 70,00 100,00% | META LOGRADA Acapleble
Tarcar Trimoeteo
Qctubre-Diciembre - 70.00 0.60 70.00 100.00% | META LOGRADA Aceptabiz
Lot Teimaeten
Acumulade del Periodo 280.00 0.00 280.00 100.00% Aceptable
Fecha y Hora de Impresién: 16/03/2016 02:08:13p.m, Hoja: 1 de: 4



H. AYUNTAMIENTC DE TIJUANA
SECRETARIA DE ADMINISTRACION Y FINANZAS
PRESUPUESTO DE EGRESOS
CUARTO AVANCE TRIMESTRAL PROGRAMATICO -
EJERCICIO FISCAL 2015

AYUNTAMIENTO
DETUUANA

Componente [2]

Unidad de Medida: Indice de Ingremento

Nombre: 5E PROMUEVE LA CIUDAD DE TIJUANA COMO DESTINO TURISTICO Periodo: Trimestrat
Tipo de Indicador: Gestion
Metodo de Calculo: (XY (-1100
Periodo Programade Modificado Avance % de Avance Justificacion Semdforo
Enerc-Marzo - Primer 5,00 0.00 5.00 100.00% Aceplabio
Trivnactra
Abtil-Junie - Segundo 5,00 0.00 5.00 100.00% | META LOGRADA Aceplable
Trimactra
Julio-Septiembre - 5.00 0.00 5.00 100.00% | META LOGRADA Reeplatie
Tevtas Thmaston
[ - )
! Qctubre-Diclsmbre - 5.00 0.00 5.00 100.00% | META LOGRADA Aceplabic
vty T e
Acumulado del Pericdo 20.00 0.00 20.00 100.00% Aceptable
Componente [3] Unidad de Medida: Endice de Incremento
Nombre: EL VISITANTE © TURISTA ES INFOCRMADO DE LOS ATRACTIVOS DE LA Periodo: Trimestral
CIUDAD . 1
Tipo da Indicador: Gestion
Metodo de Calculo: KON ()-1100
Periodo Programado Medificado Avance % de Avance Justificacion Semafdro i
Enefo-Marzo - Primer 5.00 Q.00 5.00 100.0% Aceptapie i
Trmactea
Abril-Junio - Segundo 500 0.00 500( . 100.00% | META LOGRADA Acealzble
Trimactra
E Julio-Septiembre - 5.00 0.00 5.00 100.00% | META LOGRADA Aceptable
i Tarrer Tamaskha
| Octubre-Diciembre - 5.00 0.00 5.00 100.00% | META LOGRADA Aceptable
E o Tamashe, |
Acumulada del Periado 20.00 0.60 20.00 100.00% Aceplable
Componente [4] Unidad de Medida: Ind. Increm. comercializacion
Nombre: Se Comergializan Nuevas Productos yfo Servicios al Turisma Medico Periodo: Trimestral
Tipo de Indicador: Gestion
Metodo de Calculo! (XY ()-1100
Periode Programado Modificade Avance % de Avance Justificacion Semaforo
Enero-Marzo - Primer 5.00 0.00 0.00 0.00% | META REPROGRAMADA 2D0,TRIMESTRE Ciitico
Teton
Abril-Junio - Segundo 500 0.00 0.00 0.00% | META REPROGRAMADA AL 3ER.TRIMESTRE Critico
Trimactra
Julio-Septiefmbre - 5.00 0.00 0.00 0.00% | META REPROGRAMADA PARA EL 4TO TRIMESTRE Critico
‘Tarrar Trimacten
Octubre-Diciembre - 5.00 0.00 20,00 400.00% | META REPROGRAMADA DEL 1ERQ AL 200, Y DEL 3ERC AL 4TO SE Critico
Coardn Trameastra, L OCRO- S,:_\\T:EFA.—-T RIAMENTE:
Acurnulado del Periado 20.00 008 20.00 100.00% Aceptable
Componente [5] Unidad de Medida: Ind. Efic Esthilid. Financiera
Nombre: FORTALECER LA ESTABILIDAD FINANCEERA Y EFICIENCIA Periodo: Trimestral
ADMINISTRATIVA PARA EL OPTIMO DESEMPENQ DE LA ENTIDAD . i .
Tipo de Indicador: Gestion
Metodo de Calculo: (XOFY{())"100
Periode Programado Modificado Avance % de Avance Justificacién Sematoro
Enero-Marzo - Primer 10000 0.00 100.00 100.00% Aceplabie
Trimactra
Abril-Juric - Segundo 100,00 0.00 100,00 100.00% | META LOGRADA Acaplable
Trismaeten
Julia-Septiombra - 100.00 0.00 100.00 100.00% | META LOGRADA Aceplable
Tarror Trmostro
Outubre-Diciembre - 100.00 0.00 100.00 100.00% | META LOGRADA Ageptable
ane Trimactra
Acumulado del Periodo 400.00 0.00 400.00 108.00% Aceptable
Fecha y Hora de Impresidn: 16/03/20186 02:08:13p.m. Hoja: 2 de: 4
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H. AYUNTAMIENTO DE TIJUANA

SECRETARIA DE ADMINISTRACION Y FINANZAS
PRESUPUESTO DE EGRESOS

CUARTO AVANCE TRIMESTRAL PROGRAMATICO -

EJERCICIO FISCAL 2015

Actividad [1.1]

Unidad de Medida: Reporte
Nombre: EJECUCION DEL PROGRAMA QUE FOMENTA LA REALIZACION DE Periodo: Trimestral
EVENTOS QUE DETONAN EL TURISMO DE REUNIONES . .
Tipo de Indicador:
Metodo de Calculo: (XY () 106
Periode Programado Modificade Avance % de Avance Justificacién Semaforo
Enero-Marzo - Primer 100.00 0.90 100.00 100.00% Azeptabie
Trimactra
Abril-Junio - Segundo 100,00 0.00 100.00 100.00% | META LOGRADA Aveptabie
Frimacha
Julio-Septiembre - 100.00 0.00 100.00 100.00% | META LOGRADA Aceptable
Tornar Trmocirn
| Cctubre-Diciémbre - 100,00 0.00 100.00 100.00% | META LOGRADA Aceptatle
Comels Teienaetes 4 - 000 ‘
Acumulade del Periodo 400.00 0.00 400.00 100.00% Aceptabie
Actividad [1.2] Unidad de Medida: Reporte
Nombre: EJECUCION DEL PROGRAMA QUE PROMUEVE A LA CIUDAD DE Periodo: Mensual
TIJUANA COMO DESTING TURISTICO i )
Tipo de Indicader:
Metodo de Calculo: XYy 100
Periodo Pragramado Madificada Avance % de Avance Justificacion Semafore l
Enero-Marzo - Frimer 100,00 0.00 100.00 100.00% Acspiable '
QL T— £ I
| aprilounic - Segundo 100.00 0.00 100.00 100,00% | META LOGRADA Acepiable !
Trimactro
Julis-Septiambre - 100,00 0.00 100.00 00.00% | META LOGRADA Acepiabie
Tarcar TrAmastra
Qctubre-Diciembrs - 100.00 0.00 160,00 100.00% | META LOGRADA Aceptable
Lararto Tomeshns, i
Acumulado de! Periode 400,00 0.00 400.00 100.00% Aceptable
Actividad [1.3] Unidad de Medida; ___ Reporle
Nombre: EJECUCION DEL PROGRAMA DE INFORMACION DE ATRACTIVOS DE LA Periodo: Mensual
CIUDAD A LOS VISITANTES Y/O TURISTAS . . )
Tipo de Indicador: Gestion
Metodo de Galculo: (X)) 100
Peériodo Programado Modificado Avance % de Avance Justificacion Semaforo
Enero-Marzo - Primer 100.00 0.00 100.00 100.00% Acepiabls
Trimactra
Abril-Junio - Segundo 100.00 0.00 100.00 100.00% | META LOGRADA Ageptable
Trrmactra
Julig-Septiembre - 10€.60 0.00 100.00 100.00% | META LOGRADA Agaptable
Tarror Trimacka
Oetubre-Diciembre - 100.00 .00 100,00 100.00% | META LOGRADA Aceptable
Tumarkn Trmactra, s
Acurmulado ded Periodo A400.60 0.00 400.00 100.00% Aceptable
Actividad [2.1] Unidad de Medida: Reporte
Nortbre: EJECUCION DEL PROGRAMA PARA COMERCIALIZAR NUEVOS Petiodo:
PRODUCTOS Y/Q SERVICIOS Al TURISMO MEDICO i .
Tipe de Indicador: Gestion
Metodo de Calculo: (XOrY() 100
Periodo Programado Modificade Avance % de Avance Justificacion Semaforo
Enerc-Marzo - Primer 106.00 0.00 0.00 0.00%  META REFROGRAMADA 2D0.TRIMESTRE Critico
Trimacta
Abril-Junic - Segundo 100,00 0.00 0.00 0.00% 1 META REPROGRAMADA JER. TRIMESTRE Critico
Trirmeotra
Julia-Sepliembre - 100.00 0.00 .00 0.00% | META REFROGRAMADA FARA EL 4TO TRIMESTRE Critico
Towrar Trimactra
Octubre Diciernbre - 100.00 0.00 400.00 400.00% | META REPROGRAMADA DEL 1ERD AL 2D0, ¥ DEL 3ERO AL 4T0 S Critieo
Hartn Trimactra LOERO-SATICEACTO R A RMEN=
Acumulado del Periode 400.00 0.00 400.00 100.00% Aceptable
Fecha y Hora de Impresion: 16/03/2016 02:08:13p.m. Hoja: 3 de: 4



H. AYUNTAMIENTO DE TIJUANA
AYUNTAMIENTO SECRETARIA DE ADMINISTRACION Y FINANZAS
DETUUANA PRESUPUESTO DE EGRESOS
CUARTO AVANGE TRIMESTRAL PROGRAMATICO -
EJERCICIO FISCAL 2015

Actividad [3.1] Unidad de Medida: Reporte

Nombre: EJECUCION DEL PROGRAMA DE FORTALECIMIENTO DE LA Pertodo: Mensual
ESTABILIDAD FINANCIERA Y ADMINISTRATIVA

Tipo de Indicador: Gestion
Metodo de Calculo: Q)00
Periodo Programado Modificado Avance % de Avance Justificacion Semafero

Enero-Marza - Primer 100.00 0.00 100.00 100.00% Aceptabie
Trimaefa
Abril-dunio - Segundo 100.00 0.00 100.00 100.00% | META LOGRADA Acoptalie
Trimachrs
Julig-Septiembre = 100.00 &.00 100.00 100.00% | META LOGRADA Acaptable
Tawar TAsmsotva
Octubre-Dicleribire - 100.00 0.00 100,00 100.00% | META LOGRADA Aceptable
Firarin Trimaetra -

Acumulado del Periodo 400.00 0.00 400.00 100.00% Aceptable

Nombre y Firma del Responsable

Fecha y Hora de Impresién: 16/03/2016 02:08:13p.m. Haja: 4 de: &




o

H. AYUNTAMIENTO DE TIJUANA
AYUNTAMIENTO SECRETARIA DE ADMINISTRACION Y FINANZAS
DETUUANA PRESUPUESTO DE EGRESOS
CUARTO AVANCE TRIMESTRAL PROGRAMATICO -
EJERCICIO FISCAL 2015

Programa: FOMENTO DE DESARROLLO DEL TURISMO - COTUCO Fecha: 02/06/2015

Unidad Administrativa: 4.3.1.1.91 FOMENTO DE DESARROLLO DEL TURISMO - COTUCO

Linea de Accion: 43138 Eje del PMD: 4

Perlodo de Ejecucién: Nimero de Programa: 339
Inicie:  01/04/2015 Fin: 3111212015 Costo del Programa: 0.00

Tipo de Programa; Desarrallo Social y Promocién econémica Cobertura: Municipio (AGEM)

Progr.ama Especial: Tipo de Accion:

Fin Unidad de Medida: __Porcentaje
Nombre: Fortatecer l& Hermandad de Ciudades para Generar Vinculos que Periodo: Anual
eneren la Atracion de Visictantes a la Ciudad de Tijuana como Destino . ) - s
genars amesa i wuana fipo de Indicador:  Estratégico
Turistico y de Nuevas Inversiones Mediante ¢l Forfalecimiento y
Diversificacién de Servicios a Nueves Mercados y Actividades
Metodo de Calculo: (XYY (3)-17100
Periodo Frogramade Modificado Avance % de Avance Justificacion Semaforo
Enero-Marzo - Primer 0.00 0.00 0.00 0.00%
Trimastea
Abrik-Junia - Segundo 0.00 0.00 c.0o 0.00% | META SiN PROGRAMACION Critica
Trimastta
Jutio-Septiembre - 0.00 .00 0.0 0.00% | META SIN PROGRAMACION Critioo
Tarror Trimactro.
Octubre-Diciembre - 1.50 0.00 1.50 100.00% | META LOGRADA Acuptabie
Cuartn Trimactia,
Acumulado del Perigdo 1.50 0.00 1.50 100.00% Aceptable
Propésito ) _ Unidad de Medida: Porcentaje
Nombre: Representacion en el Sur de California a través de una Oficina Periodo: Semestral
Binacional-SANDAG para la Promocitn y Difusién con las Autoridades . :
i i P y Tipo de Indicador: Gestion
del Vecino Pais
Metodo de Calculo: (XON()-17100
Perioda Programado Modificado Avance % de Avance Justificacion Semaforo
Engro-Marzi - Primer 0.00 .00 0.00 0.00%
Trmunckea
Abril-Junio - Segunde 75.00 0.00 75.00 100.00% | META LOGRADA Acepteble
Trimactna
Julio-Septiembre - 0.00 Q.00 0.00 0.00% | META SIN PROGRAMACION Critice
Tarrar Trmacka
Octubre-Diciembre - 75.00 0.00 75.00 100.00% | META LOGRADA Aceptable
Cuarken Tei a1
Acumulado del Periodo 150.00 0.00 150,00 100.00% Aceptable
Componente [1] . Unidad de Medida: Porcentaje
Nombre: Visitar Ciudades del Sur de California para la Promocidn y Difusion de Periodo: Trimestral
Tijuanha ~ .
) Tipo de Indicador: Geslion
Metodo de Calculo: XY Q100
Paricdo Pregramado Modificade Avance % de Avance Justilicacion Semaforo
Enero-Marzo - Primer .00 Q.00 0.00 G.00%
Trirmaetra
Abril-Junic - Segundo 25.00 0.0¢ 2500 100.00% | METALOGRADA Aceplabin
Termactra
Julio-Septiembre - 25.00 0.00 25.00 100.00% | META LOGRADA Aczplable
Tarrar Tdmasta
Octubre-Diciembre - 25.00 aoe 25.00 100.00% | META LOGRADA Acegiable
Fuantn Trinanckes —_

Fecha y Hora de Impresion: 16/03/2016 02:09:28p.m. Hoja: 1 de: 2
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Acumulado del Periodo 75.00 0.00 75.00 100,00% Aceptable
Actividad [1.1] Unidad de Medida: Informe
Nombre: Agencia Binacional para la Promocién y Difusidn del Destino en el Sur de Periodo: Trimestral
Califernia . ) .
Tipo de Indicador; Gestion
Metodo de Calculo: (X0 (Y160
Petiodo Programado Madificada Avance % de Avance Justificacin Semaforo |
Energ-Marza - Primer 0.00 0.00 .00 0.00%
Trimache
AbrilJunio - Segundo 4.00 0.00 4.00 100.00% | META LOGRADA Aceptable
Trirmaotra
} Julio-Septiembre - 3.00 0.00 3.00 100.00% | META LOGRADA Aveptable
Tarcar Trmactra
Oclubre-Diciembre - 3.00 0.00 3.00 160.00% | META LOGRADA Aceplabiz
L fuarta Trimackra
Acumulade del Periodo 10.00 0.00 10,80 100.00% Aceptabie
Actividad [1.2] Unidad de Medida: Reporte de Reuniones
Nombre: Participacion en Eventos en el Sur de California Periodo: Trimestral
Tipo de Indicador: Gestion
Metodo de Calculo: Xy (100
Periodn Programada Modificado Avance % de Avance Justificacion Semétoro
: Energ-Marzo - Primer 2.00 0.00 0.0 0.00%
Trirnaaetra
Abrilluiia - Segurdo 29,00 0.00 29.00 100.00% | META LOGRADA Aceptabie
Teimactes
Julio-Sepliembre - 29.00 0.00 29.00 100.00% | META LOGRADA Aceplabie
Tarror Trimoctra
’ Ootubre-Diciembra - 27.00 0.00 27.00 100.00% | META LOGRADA Acepiable
Munrtn Trienociea
Acumutado del Perlotio 85.00 0.00 £5.00 160.00% Aceptable
Actividad {1.3] Unidad de Medida; Hemramienta
Nombre; Herramientas Promocicnales e impresiones Periodo: Trimestral
Tipo de Indicador: Gestion
Metodo de Calculo: (XY ()7 100
Pericdo Progfamatdo Medificade Avance % de Avance Justificacién Semafora
Engro-Marza - Primer 0.00 0.00 0.00 0.00%
Trimoctra
Abril-Jurio - Segundo 75,400.00 0.00 75,400.00 100.00% | META LOGRADA Aceplabie
Trimasia
Julio-Septiembre - 15.000.00 0.00 15,000.00 100.00% | META LOGRADA Ageptable
Tarrar Trimasira
Octubra-Diciembre - 14,600.00 0.00 14,600.00 100.00% | META LOGRADA Acepiabie
Munarn Trimocto
Acumulzdo del Periodo 105,000.00 000 105,000.00 100.00% Aceptable
Nombre y Firma del Responsable
16/03/2016 02:09:28p.m. Hoja: 2 de: 2

Fecha y Hora de Irnpresion:



sloenwel . wpseid) ey zep | sty

ALY LSRN A VHTIONYNIS
- : - . A TYOIMIEYLSE Y1 30 GBI T 90
woreroose] oo ooy o o) oowae|  ovodse wezhshs  vewastesel geamierse e [T S— - o ook 100 ngianeond Low Lassie 2
weun] aviLvd V1 30 OyIeNaEaa oA
ot : ; y — : —_— e : v s T3 Yelrd VAL VHLINIKTY ¥IONZIOLE
00 ZEP OO '3 o) o oy oo o0'03) OTRO 2L wono'ses]  gresy’rac | LA LA L 08 2Er'D0n 5! Ured ooeo) a3 oy VHIIONYNIA OYOINEYLEE v BEIT YL O woo 005140 [ ore
o
y sz opay owsyn] (¢ soppnie]
o004 oy 2004 <ans) L Lo 03| 0005 o Lig3 L rigy ore sl puf BJA SOPAQEA $TARTY VB2 lSikla0D oF) Hoo e e
y y . apbliaros QwaNIo Y130 soAILovELY 501 3]
oo oo ks oo oes) hted s sl oy o ool Ve e pu COVIDIN 53 YIERL O ANKUSIATY  wWoo ke so8
. COITEN CHSERL 17 SOIies]
" y : y - ; A BOL51I0Hd SOARMN ¥vZI TYCHINGS)
eI, ks oy oy o orex ot Mcdaiai oortE  odisEvE ooy Ve agor spadoy Vilvd YHYS90Md T30 ADIDN03rE Lov WELH FrUiey ]
) . } e o e OILSINNL CNLSEA GROT]
OTELE 1988 o) 4oy 0S| 0004 oo s g rza' s O O0D'ES O 00PE 0T oAk viey] ooe 5P 23jpu] VNVNELL 30 0903 ¥ AIMHONL 3 ) Fees ) It o 209
SYLDIML O/ SALNVLISEA SO ¥ Ovanto
. y ’ y ; y y ) y Y130 SOMLOVELY 30 NOIIYHEOZNI
o LB EER'Ls, weed ooy oot o] ovas oot]  ooossans)  covwses]  oriezazas wee] [N -~ outdon] 30 VAYSOYd 150 Heranu Lov - J—— o1
GOILSTNL ONLLE3T oMo
S ) ) . . - YHYNNL 34 Ovania i ¥ BAdrnoud
ARG uuy o o0 bk e oatodcrss) CHWTLY 00 1By, oros] vies] ooboe ooy N0 Ylvva0us 53 HSIINDHT Lov L0 vrpved w08
ETNOINAZH Fr] DAEINNL 13 MYNC.LIO ANTy
. : y y . ; . g STUNEAZ 30 NDIOYZI TV YT ¥ININOH
wizs o o yos! o
LRI o705 I o o'ty o oS doesezecs 0| 0T ey vred oocer apodsy N0 VRTHO0E 120 NGionoard o7 iosiee LErres 09
Soitang
S y . : - oxa el SENOMAZY 10 OMSIANL T NaNOL3A 3NY)
e oy ooy 00 ooy o s medens) st WEeawus| ooy viesl oo ‘o wajpu BOINSND ITNDIOVETrdN vTvoINaNod koo apee Lrviey s
. e ) TONQIOVNYSELH 3 TYNORIYH
et : ; y ’ . I i - ’ stagud . Ty007TRAIN v 0L AN, KIS
&0 000957 DY 0303 Ty o' €008y LAINDES, DOQRSES] BTN PE'ES| Loatlarl= B REY w'ns FIER oL ey oide M DHGD (2&“57MZBUMW(Z<Dﬂf T oeoLeD 8
OOl SIAM1L GNLLE
sepnp) OHON YNYAIIL T OLNGHITNDISIS0 4T
; . s _— . W orjuid 13 ZuNvigan ooioNoT
o mon'age 6% wolf L oo arelf  awsihg S00EE] Ereasmtes]  vEMsehs|  woreuoe'ss oo; ey ost w53 DTICHNYEIA 12 NE B LNGS) Mia oo0asa tog
SCHISENS,
53 szigionwenl a8
ol NCLIY M0 o ] e NGIIDY
ousa | vorand| TR vussnwid  voragd] o ovn| sy samvosane] Wod 3avan | vawvssoud | waiaae sa PO
s vanan | oy AT Nl e sosia) pouzaevie]  SOQIANIS| ETWNAlve]  somwas| os83ndnsasd | N3ovinonwa | ovouneos | gvainn o
wANY avis
Loz YL D RININCSHOD 'QLISOLOU ‘i T3 o ovamn al
onooos|  wos'oms|  wig'ned toe'nos|  ore'oop oor'om ovone co0'aaz ouo'toL iz vl
" VO T vl
0054000’y
j— VHOSH3d w [LTETEN.
SOLEYY 30 OdRYD ¥O 0153NANTIHS ovoca’non'e o {NptaioB3q) OONLOD WHIND NQIIOTHIO - NoIoemasay 33 vauy
VHYHDORS 130 3N00INT
S QHIWIN . OwENge TG Y3V O NpISwIEaS OWSIINL 30 OTIOHHYES0 Ty OUINIWOS  © YWvEI0Kd T30 FNENON]
S3{drg L oMUGLERT Cyourasg i
34 sar3 SHOZ IVNNY QAILYHILO YAYHEDHOHd
and




FiOLGEL UQIFRICL ByIey S

TIBYSNOHSIY ) OSIAZY

GETTOIY [ 7




Relacidn de Bienes Muebles que Compenen ¢l Patrimanio
Cuenta Piblica 2015
{Pesos)
Ente Piblico: Comité de Turismo y G i de Tljuana

Saldo 1988 7,598
Galéria de Presidentes 8,800
Escritoria C.I. Aeropuerto 1,320
Mueble C_I.P. Publicidad 4284
Television Mit Peatonal 28,768
Archivero 4 Czjones Beige 1,540
Mueble uses multiples Dir.Gra 4,960
Wueble usos multiples Ext-22 2,200
Sonida reuniones yamha 19,397
Copiadora minalta 4000 7,026
Compras 1980 24,614
Monitor Aeropuerto 18,172
Equipos Tefefonicos |P GXP280, GXP2HD 92,264
Camara Fotografica Sony Alpha DSRL-3LT- 17,483
Video Grabadora Sony HOR-XR15C 120 GB 10,240
Mob. C. L Revelucion 12,151
Mueble Foiteters C.l. San Diege 12,705
Rehiletes 320,706
Servibar 2,800
Equipa Telefenico 57,416
Reserva P/Dep. 2
Mob. C. I. Peatonal 20,240
Sittas Sala de Juntas 33,180
Camputadera Dell Vostro 2GB 9,041
Laptop Toshiba 21218784PU 14,816
Camara Kikon 03100 5,588
Comp. HP pentium 3 MA11027188 14,208
Dell Optiplex dksxdz1 12.918
Delf Optiplex 4t dydz1 15,918
Dell Optiplex dkpwdz1 11,715
Dell Inspirion Gzceqy1 11,568
Dell Inspiron bshgq1 11,5638
Pentium4 intel2.8 etl240b135651702192rh12 8922
Pentium 4 Dos. 12,568
Camara Digital Sony DSC-P32 3,700
Pentivm4 intel 2.8 etl240b13551700285rh12 8.922
Palm Cempleta 1 voviadkd {8wo 6,108
Palm Compiets 2 6,108
Palm Completa 3 5,108
Palm Completa 4 5,108
Pentium 4 3.0 le17hedxad6635y 11,650
Imperesora Lasser 2300 O 3,842
Menitor Publ 386040400315 3,338
Pentium4 intei2.8 o
Seaner hp cnd7gasjdz 1610
[mpresora HP 8840 1,562
Laptop Compaq Presaria F7B6LA Rintemac 7,997
Proyector Viewsonic 7218
Computadora Dell Vestro 25,080
Computadora Dsil Vostro B.787
Computadora Dell Vostro 2GB 2,041
Computadora Defl Vostre 2GB 9,041
Impresora Panasonie KX-P1150 2,242
Computadora Dell Vostro 268 9.041
Computadoeta Dell Vostre 4GB 10,601,
Computadora Dell Yostre 4GB 10,601
Coh\putadbm Inte] i3 3.2 GHZ. 12,593
Impresgra HP Laser Jet CP2025 6737
Lap Top Acer Aspire Ona 4,706
Servidor de Catos DX4000 15,539
Pentium 4 intel 2.68 ETL2202212602069A6ED26 10,657
Sistema Operativo de Conectividad 4,504
Moniter Fubl 3650403009717 3338
Computadora Dell Vostro 2GB . 9,041
Regulador de Voltaje 5,206
Lap Top Hp 2036 23,381
Pentium 4 Intel 3.2 Ghz Negra 9,100
Pentium 4 3.00Ghz Negra Mit Peatonal 11,655
Scaner HP Scan Jet JN 6350 13,847
Computadora Dell Optiplex 30710MT Completa 14,652
Comp. Dell Vostra 270 MT CNOXKFTRS41202CL10WS 10,745
Comp. Dell Vostro 270 MT CNOXKFTRE41802CL1048 10,745
Imprescra EPSON FXB30 6,428
Router 10,011
Imprescra HP M401N Laser Jet 5,562
‘2 Microfanos inhalambricos GEMINI 3,480
IMAC. 21.5 19,500
Deodge Atos 2012 100.000
.= 1
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